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OBJETO 1 - MIDIAS DIGITAIS

A Gestdo de Trafego Pago profissional para configuracio de anuncios
programacéo de publico alvo localidades e interesses e gestdo de verba
baseada em performance tudo sob superisdo da FDF

Os anuncios seréo exibidos em Facebook Instagram, Google Pesquisa
LinkedIn e YouTube, alcangando centenas de milhares de pessoas com o
objetivo final da inscrigdo no vestibular da graduagéo ou inscrigdo na pos
graduacao FDF

O marketing digital e 'mportante para o fortaiecimento da marca e para
venda de produtos e servicos e necessario fazer com que 0s recursos sejam
utihizados de forma inteligente respeitando os Imites de aicance e retorno das
campanhas Todo o resultado do projeto esta vinculado e depende de um
conjunto de agdes que envolvem a empresa € a marca com o direcionamento
correto

Por esse motivo deve ser reavalado exaustivamente qual canal e
utilizado para veicuiagado dos anunciocs de acordoc com o publico-alve e &
regido a ser trabalhada em relacao ao investimento disponivel
Assim poderemos controlar se o investimento esta atrando usuarios e analisar
se 0s anuncios estado contribuindo para aumentar as conversdes

O cronograma de trabalhos definicdo do escopo do projeto e
indicadores claros de conclusao por etapa do processo, foram elaborados no
inicio do projeto e servirao como documento de referéncia e vahdador para a
conclusao/entrega dos servicos ora comprometidos

GOOGLE ADWORDS (BANNER})

GOOGLE ADS

G google e uma plataforma completa de gestdo de anuncios online e conta
com vanadas solu¢des de exibicao de seus anuncios Sem duvida alguma hoe
e a principal ferramenta de busca mundial e nos possibiita entregar anuncios
patrocinados quando alguem executa uma busca em sua base de dados
Vamos detalhar os posicionamentos de Google que trabalharemos na
campanha da FDF

« Google Rede de Pesquisa
1 Um dos principais posicionamentos dentro do mix de
midias digitais utilizado na campanha
2 Trata-se da compra de palavras-chave pertnentes a nossa
campanha e toda vez que alguem pesquisar por palavras
como ‘Faculdade de Direto  Como ser advogado' entre
outras NOsso anuncic aparece ofertando a inscricao

¢ Google Display
1 Exibicdo de Banners rotativos em mihdes de sites
credenciados pelo Google Os criterios de exibicdo do




conteudo passam pela configuracdo da campanha que
montamos citando interesses 1dade sexo localizagdo
entre outros fatores

E  uma importante ferramenta para trabalharmos
remarketing reexibicdo dos anuncios para pessoas que
passaram peio site, mas ndo efetivaram sua inscrigdo

N

e YouTube
i Exibicdo de videos em anuncios pulaveis ou ndo pulavers
2 Tambem temos banners pos'cionados sobre ao lado oL
abaixo do video que ¢ usuario esta assistindo

Exibiremos 02 tipos de banners no topo do site  Com textos e imagens Gue
podem ser interativos e conter arimacgdes

Pesquisas 'ndicam que mais de 90% dos consumidores pesquisam na
internet antes de comprar um produto ou servico No Brasil a ferramenta de
busca mais uthzada e o Googie

Uma das grandes vantagens em Ltilizar o Google Adwords e gue voce
pode escolther 0 quanto quer gastar por campanha A campanha pode ser
inicliada e interrompida a gualquer momentc € vocé pagara somente 0 que
gastou durante o tempo em que 0 anuncio esteve ativo
Poderemos estabelecer aiguns tinos de negociacao
CPC (custo por cligue) baseado no numero de cliques aue seu Ink recebe
CPM (custo por impressbes) em gue voce paga quando seu anuncio tiver sido
visuahzado mil vezes
CPV (custo por visualizacdo) que e cobrado a partir das visualizacdes gue seu

video recebe na internet

INSTAGRAM

Informacdes importantes sobre 0s usuarios

Fotos Conferem Conferem varias Conferem uma Segue
postadas por varias vezes vezes ao dia de vez por dia empresa ou
~dia aodia 16a29anos marca
+60 milhdes 63% 735% - 89% 83%
Ja compraram Ajuda a Tem menos de  Seguem pelo Media ae
algo indicado  realizar suas 35 anos menos um utilizagao
poralguem _ compras __ perfiicomercial
47 5% 80% 71% 50% ~ 50 min por dia

Fontes https //or oberlo com/blog/estatisticas-instagram - SEBRAE

O mundo ja conta com mais de bithdc de usuarios ativos No Brasil mais de 68

milhdes de pessoas abertas a tendéncias e langcamentos A comunicagdo deve




ser feita atraves de imagens (Banner) que serdo impulsionadas no formatc de

anuncio patrocinado em horanos de melhor visualizagao

De acordo com uma pesquisa bastante recente realizada pela Scup o horario
ideal para veicular seus anuncios durante os dias de semana e das 17h as 18

horas Nos fins ge semana das 13 as 18h

META ADS
A juncdc ao Facebook instagram e WhatsApp formou um poderosc
conglomerado de anuncios e ofertas digitais
Podemos definir objetivos de campanhas distintos
« Mensagens ao clicar no criativo 0 usuario tem a opcaoc de enviai
diretamente uma mensagem para o WhatsApp Messenger ou direct
+ Alcance

Devido ao grande banco de dados demograficos e socials 0 seu poder de
segmentacdo e o0 maior de todas as plataformas de anuncios o que gera
maiores niweis de conversado para publicos especificos Cerca de 67% das
empresas gue atuam no segmento B e C ja conseguiram novos clentes
atraves do Facebook e 70% dos usuarnos estao conectados a pelo menos uma
pagina de negocios gerando semanalmente 645 mithdes de visualizacdes e 13
milhdes de comentarios

Fontes htips //escoladenegociosdigitais com e https //www guiadomarketing com br

Frequéncia e metodo de acessos dos usuarios ao META ADS

Todos os dias Uma vez por més  Tempo medio por dia  Pico de acessos

S 87% o 92% _ _ Z22minutos  13hate 15h
Principais motivos das empresas utilizarem a rede social
Visibilidade online  Interagéo com o pubiico  Concorréncia  outros
83% 63% 1% 5%

Principais beneficios que a rede social traz para as empresas

Divulgacdo da  Engajamento da  Aumento do trafego Aumento de
~marca  Audiéencia _ nosite ~ vendas/clientes
77% 63% 50% 48%



OBJETO 2 - INVESTIMENTO LIVRE

TIKTOK

O TikTok e uma rede social de compartithamento de videos curtos muito
popular entre jovens € adolescentes em todo o mundo Ele permite aos usuarios
cnar e compartithar videos de ate 60 segundos incluindo chpes musicais dancas
dublagens comedia moda magquiagem entre outros

A plataforma foi lancaoa pela primeira vez em setembro de 2016 pela
empresa chinesa ByteDance e foi disponibiizada internacionalmente em setembro
de 2018 Desde entdo tornou-se uma das redes sociais mais popuiares do mundo
com mais de 1 bilhdo de usuarios ativos mensais em todo © mundo e usa um
algoritmo baseado em inteligéncia artificial que personaliza ¢ feed de cada usuario
Isso ajuda a tornar a plataforma viciante e a manter o0s usuarios engajados

O conteudo no TikTok pode se espahar rapidamente tornando-se virar ©
que pode ser benefico para as empresas gue desejam aumentar rapidamente sua
visibillidade e alcance

Os usuarios tambem podem seguir outros usuarics curtir comentar e
compartilhar videos em outras plataformas de midia social tem uma ampla
variedade de recursos mcluindo filtros efeitos especiais musica de fundo e
opcoes de edicado

Anunciar no TikTok e uma estrategia eficaz para empresas que desejam
alcancar uma audiéncia jovem e engajada

Dados mdicam que o consumidor do TikTok no Brasi sdo jovens da
geracao Z cerca de 41% qos usuarios tém entre 16 e 24 aros o que significa que
as empresas podem alcancar uma audiéncia jovem e engajada

Usuarios Penetragcac no Numero de Concorréncia
ativos/perfil mercado downloads do
I o app -

1 bilhdo mensais 48 bihdes de 3 bihGes de ja ultrapassou

39% homens usuarios de vezes Twitter, Telegram

59%mutheres internet em tode © Reddit Pinterest

02%outros mundo e Snapchat em
usuarnos ativos
mensais

Fonte https /,pt semiush com/plog/estatisticas-tiktok/
Fonte hitps //'www shopify com/br/blogitiktok-prasit



A escolha do Tik Tok se deu porque oferece opcbes avancadas de
segmentacao de anuncios incluindo anuncios de marca desafios de hashtag
patrocinados permitindo que os anuncios sejam direcionados para o publico
especificc com base em demografia  localizacdo  interesses e
comportamentos

Por ser e uma plataforma relativamente nova e 0s precos dos anuncios
podem ser mais baixos do que em outras redes socials estabelecidas como ¢
Facebook ou o instagram

GLOBO NEWS

Ate meados dos anos 70 o Brasii sempre foi um pais de tv aberta onde
as grandes emissoras trabalhavam conteudo popular € mais padronizado para
atender a diversidade de sua audiéncia no pais No final da decada de 80 so
gue as pessoas passaram a pedir mais A faixa da populacdo com maior
potencial de consumo gueria o conteudo premium mais opcdes de canais € a
entrega sofisticada

Em Meados da decaoa de 90 a tv paga chegou para esse grupo social
seleto Servigo caro seletivo mas alvo do desejo de boa parte da populacac
que passou a tratar sua aguisicac como simnénmmo de liberdade Na 22 decada
dos anos 2000 por forca da demanda crescente a tv paga nac parou mais de
crescer entre 0 aumento da cferta do servigo pacotes e cusios acessivels ©
consumo se estabeleceu ocupou seu espaco e se espalhou

A base de assinantes cada vez e mais consistente e mesmo com as
oscilagdes temporais conta com projecdo de crescimento para 0S proximes
anos Em 2022 ja possuem 16 1 mihdes de domicilios e a previsao para 2025
e de 17 6 miihdes
*10 8 milndes de pessoas assistindo aos canais globo de pay tv todes os dias
*Media de 1h42m noras diarias de conteudo dos canais pav tv gicbo assistido
por pessoa

A escolha deste veiculo se da por causa da necessidade de atingir o publico de
pais influenciadores e tutores do publico alvo do vestibular FDF

Género da audiéncia tv Classe social Faixa etana

Giobo News

51% MULHER A/B ~ 55% 12 A 19 — 14%
49% HOMEM C—39% 20 A 24 — 8%
DIE ~ 6% 25 A 34 — 18%

35A 44 -19%
45 A 54 - 17%
55 A 64 ~15%
65 A 75-9%




OBJETO 3 - TV ABERTA

EPTV - RIBEIRAO PRETO
Atinge um total de 66 municipios perfazendo um total de 2 709 149 habitantes
e um iPC de 1 67% com um total de 911 707 de domicilics com TV

Nestes 03 meses chegando a um alcance de ate 40% num total de 2 667 410
espectadores

EPTV - SUL DE MINAS

Atinge um total de 160 municipios perfazendo um total de 3 044 808
habitantes e um IPC de 1 69% com um :ctal de 1 008 128 de domiciiios com
TV Nestes 3 meses chegando um alcance de ate 49% num total de 2 896 407
espectadores

Fontes Atllas de Cobertura Rede Globo

PROGRAMAS

BOM DIA CIDADE - De segunda a sexta-feira - = 3
Prcgrama ornalistce wom nformacdes € servicos ao teiespectador apresenta
as primen, as noticias e acortecmentos Ja req'aoc previsac J¢ 'emol espottes
Perfil — FEM -57% | MASC -43%

Classe social - AB-45% | C-47% | DE-8%

Faixa Etaria—4-11-1% | 12-17-0% | 18-24-"% | 25-34-8% | 34-49-18% |50+-72%

Cr

BOM DIA BRASIL - De segunda a sexta-ferra - 8 30 h

Programa jornalistico que exibe as primeiras noticias do dia no Brasil € n¢
mundo e repercute 0s fatos mais relevantes Com apresentacao de Ana Paula
Arayic © telejornal e focado nas nrotictas do dia e com analises de
comentaristas de economia e politica A interacdo com apresentadores em Sao
Paulo Brasiia Belo Horizonte e correspondentes internacionais confere tom
informal ao jornal

Perfil - FEM -67% | MASC -33%

Classe social - AB-38% | C-50% | DE-12%

Faixa Etana-4-11-3% | 12-17-2% | 18-24-3% | 25-34-11% | 34-49-20% |50+-
61%

JORNAL DA EPTV 12 EDICAO De segunda a sabado - 12 00 h

Programa jornalistico canal de comunicacao entre a comunidade e 0s 0rgaos
publicos trazendo informacao de qualidade para o mercado regional

Perfil - FEM -53% | MASC -47%

Classe social - AB-38% | C-55%, | DE-7%

Faixa Etania—4-11-2% | 12-17-1% | 18-24-6% | 25-34-6% | 34-49-15% [50+-70%

GLOBO ESPORTE - De segunda a sabado - 12 50 h

Principais eventos e acontecimentos esportivos do Brasil e do Mundo O
programa faz uma ampla cobertura de todos os tipos de esportes desde
campeonatos de futebol ate noticias do véler automobilismo natagdo
cichismo ginastica artistica basquete futsal futebol de areia atletismo e
esportes radicails

Perfil — FEM -54% | MASC -46%

Classe social - AB-38% | C-55% | DE-7%

Faixa Etara—4-11-4% | 12-17-0% | 18-24-6% | 25-34-4% | 34-49-17% |50+-69%




JORNAL HOJE - De segunda a sabado - 1320 h
O telejornal apresenta as principais noticias do Brasi e do mundo com
comentarios entrevistas series especials e entradas ao vivo de todo o pais A
participacéo do telespectador e constante na pauta com sugestdes e videos
enviados pela internet O JORNAL HOJE prioriza a prestacdo de servico em
reportagens sobre comportamento emprego twrisme moda cuitura e culinana
reforcando o tom de revista eletrénica

Perfil - FEM -58% | MASC -42%

Classe soclal - AB-38% | C-55% | DE-7%

Faixa Etaria—4-11-4% | 12-17-1% | 18-24-6% | 25-34-4% | 34-49-18% |50+-67%

NOVELA Il - De segunda a sabado - 1940 n

Sol (Sheron Menezzes) e mae mulher de fe e guerrera Moradora de Piedade
suburbio do Rio de Janeiro ela vende quentinhas no centro da cidade e todos
0s dias acorda com a maior disposicdo Sol vai na fe  Acreditando que tudo
vai dar certo!

Perfi — FEM -68% | MASC -34%

Classe social - AB-40% | C-47% | DE-13%

Faixa Etaria-4-11-8% | 12-17-5% | 18-24-4% | 25-34-8% | 34-49-14% |50+-61%

MAIS CAMINHOS - Sabados — 14 40 h

O programa reune de forma dinamica e moderna historias de vida moda
tendéncias musica aventura segredos da cozinha novos talentos e artistas
convidados A melhor alternativa do seu sabado!

Perfil — FEM -49% | MASC -51%

Classe social - AB-31% | C-61% | DE-8%

Faixa Etana-4-11-5% | 12-17-2% | 18-24-" 1+ | 25-34-3% | 34-49-5% |50+-73%

CALDEIRAO COM MION Sabados — 16 00 h

Programa de auditorio apresentado por Marcos Mion que traz materias
espectais atragdes musicais e concursos alem de quadros de sucesso

Perfil — FEM -50% | MASC -50%

Classe social - AB-36% | C-51% | DE-13%

Faixa Etania-4-11-3% | 12-17-2% | 18-24-11% | 25-34-10% | 34-49-11% [50+-
63%

ALTAS HORAS Sabado ~2250h

Sob comando de Serginho Groisman o programa apresenta musica danca
entrevistas comentarios arie e a presenca de convidados O programa conta
com a interacao de uma plateia jovem que discute diversos temas e esclarece
duvidas sobre sexo

Perfil — FEM -58% | MASC -42%

Classe social - AB-33% | C-65% | DE-2%

Faixa Etaria—4-11-6% | 12-17-4% | 18-24-6% | 25-34-13% | 34-48-21% 50+-
50%

DOMINGAO COM HUCK - Domingo — 18 00 h

O programa esta cheio de novidades que leva aos brasileiros aoc
entretenimento diversdo e muita emocac Serdo novas histonas inspiradoras
materias e personagens que mostram a diversidade do Brasil e a capacidade
das pessoas de se reinventar alem de novas descobertas nos quadros

Perfii — FEM -54% | MASC -46%

Classe social - AB-31% | C-62% | DE-7%

Faixa Etana—4-11-4% | 12-17-3% | 18-24-7% | 25-34-13% | 34-49-18% |50+-

55%




OBJETO 4 - RADIO

De acordo com o Kantar tbope Media 89% das pessoas nas principais
regides metropolitanas do Brasil ouvem radio o eguivalente a 52 milhdes de
brasileiros amnda segundo Kantar Ibope Media 92 3% dos ouvintes escutam
de 1 a 3 emissoras durarte uma semana

O Veiculo radic esta em todo lugar e pode ser ouvido em diversas
ocasides no dia a dia ate mesmo no celular, aparelho de TV carro notebook e
aplicativos assim 85% declarou ouvir a programagao em aparelhos comuns
4% pelo computador, 18% pelo celular € £% em outros dispositivos

Seu custo de producdo e veiculacdo e baixo e seu retornc e rapido se a
campanha estiver pem elaborada pode oferecer retorno imediato abaixo
. algumas vantagens de anunciar
¢« Alinguagem da publicidade no radio e facil leve e simpies
+ O radio permite parcenias promocionais E facill e rapido
o O radio tem mobilidade vocé nao prezisa ficar sentado na frente dele para
entender ou se entreter com a mensagem
s (O fato de chegar com rapidez e qualidade a lugares remotos de uma forma
que a televisdo e a internet ndo fazem e um grande diferencial
o O radio apresenta uma grande variedade na programacado proporcionando
ao chente a possibilidade de distribuir sua verba de forma mais assertiva em
uma ou mais de uma emissora com um custo extremamente interessante
s O radio e mais proximo do clente final e pode haver interagdo entre o
cliente e a emissora
e O radioc mexe com a imaginacao 0s ouvintes estimulando o desejo da
compra de forma mais rapida
e Mesmo sendo um meio agll o radio transmite qualdade Quando uma
emissora propaga uma noticia toca uma musica ou fala de uma empresa e
. por que houve um criterio e analise para essa divulgacao

RADIOS ESCOLHIDAS |

HERTZ FM - FRANCA - 96,5

Radio Hertz e considerada pelos historiadores uma das 03 radios mars
antigas do interior ela tem um perfil oem caracteristico da nossa regiao
tocando musicas diversas como sertanejo pop nacional pop internacional
mpb axe forro universitario entre outros com um Call Center filtrancgo os
pedidos e o que ha de novo no mercado

PERFIL DO OUVINTE

‘Masc  Fem

_Classe social Afinidade

AB C D 25a29 30a34 35a39
5758% 4242% 5608% 3290% 1101% 1005 176 90 141 90



AREA DE COBERTURA Alpinopolis, Americo Brasifiense Aramina Araxa
Barretos Barrinha Batatais Bebedouro, Bonfim Paulsta Brodowski Burtizal
Cajuru Capetinga Casa Branca Cassia Cassia dos Coqueiros Claraval
Colina Colémbia Conguista Cravinhos Cristais Paulista Dumont Franca
Guaira Guara Guatapara lbiract lIgarapava lpud itau ltrapud ltuverava
Jaborandi Jardinopolis Jeriguara Luis Antonio Miguelopolis Mococa Morro
Agudo Nuporanga Ohmpia Orlandia Passos Patrocinio Paulista Pedreguiho
Pirrangi Restinga Riberrédo Corrente Riberrdo Preto Rfaina Sacramento
Sales Oliveira Santa Ernestira Santa Rita do Passaguatro Santa Rosa do
Viterbo Santo Antonio da Alegrnia S&o Joaquim da Barra Sao Jose da Bela
Vista Sao Sebastido do Paraiso Serrana Sertdozinho Uberaba

RADIO JOVEM PAN - RIBEIRAO PRETO - 93,1

A radio Jovem Pan FM tem como seu publico mesclado entre os jovens
e adultos tocando o melhor do pop e rock Alem da sua programacaoc
totaimente diferenciada sempre lancando tendéncias no mercado fonografico
nacional Seus programas sao reverentes e a emissora esta sempre
acompanhando a velocidade da informacgao

PERFIL DO OUVINTE

‘Masc  Fem  Classe social  Faixa etara
AB C DE
45% 55% B1%  38% 1% 18 a49anos

AREA DE COBERTURA Altinopolis (16 338) Barrninha (32 156) Bebedouro
(77 516) Brodowski (24 269} Cajuru {25 844) Céndido Rodrngues (2 813)
Cassia dos Coqueiros (2610) Cravinhos (34 906) Dumont (9 265) Guara
(21 236) Guariba (39 504) (pua {16 049, ltrapua (6 452) ltuverava (41718
Jaborandi (6 877) Jardinopolis (43 219) Jenquara (3 226) Luiz Antdnio (13 9701
Miguelopolis (22 134) Mococa (68 823) Monte Azul Paulista (19 375) Morro
Agudo (32 457) Nuporanga (7 315) Orlandia (43 624) Patrocinio Paulista
(14 456) Pedregulho (16 690; Pirang: {11 406) Pitangueiras (39 175) Pontal
{47 988) Pradopolis 20 667) Restinga (7 438) Riberrdo Corrente (4 678
Ribeirao Preto (687 315) Rifaina (3 645) Sales Olivera (11673, Santa
Ernestina (5 704) Santa Rita do Passa Quatro (27 554, Santa Rosa de Viterbo
(26 259) Santo Anténio da Alegria (6 879) Sao Joaguim da Barra (51 295) Séc
Simao (15 337) Serra Azul (10 979) Serrana (44 112) Taiacu (6 3C1; Tawva
{5644 Terra Roxa (9 295) Viradouro (18 791) Vista Alegre do Alto (8 374)



OBJETO 5 - JORNAL

No Brasil as tiragens de jornais impressos sempre foram timidas em relagéc a
populacdo das ciaades Podemos aitar como exemplo a cidade de Franca com
a popuiacdo estimada em agosto de 2019 de 353 187 habitantes Seus jornas
mpresscs unham a tirager de 23 000 semanais e 30000 aos finais de
semana Com o acvento das movagbes fecnoiogicas e & rapidez aas
informacbes atraves da internet e 0s jornais mpressos ficaram em segunco
plano A maioria dos jornais acompanhou as mudancgas tornando-se digitais a
intensificando as tecnicas de marketing na producao alterando a forma de
circulacao dos jornais Dentre as vantagens de anunciar em um (orna: onhine
destacamos

A segmentacao determinar as caracteristicas em comum (idade sexc
protissac interesses etc ) encaminhandc a mensagem ou um conjunto ge
mensagens de forma especifica

Maior visualhizagcao e engajamento A mensagem e entregue a um grande e
crescente numero de pessocas alem do compartilhamento que gera abertura
para debates atraves de comentanos e respostas

A rapidez e dinamismo A publicidade online esta aumentanao cada vez mais
seus numeros por conta da realidade que estamos vivenciando as pessoas
fazem praticamente tudo pela nternet

Custos mais acessivels Ou seja vocé controla os resuitados e sabe onde
apiicar com mais forca e onde economiza- alem de entender as vontades do
cliente e deixa-lo proximo da informacgao cue deseja

O Leitor digital nao somente repercute as noticias pelc boca a boca come
tambem o faz pelas midias sociais Por 1sso 0 jornal online vem ganhando
forcas com a agiidade na comunicagdc as pessoas conseguem receber a
noticia em minutos apos 0s acontecimentos sendo assim 0S acessos estac
maiores grande vantagem para ¢ anunciante que deseja que sua marca seja
vista lembrada ou ate mesmo na venda de algum produtc ou Servico

66% dos brasileiros acessam a internet
54% dos internautas brasileiros estao na regido sudeste
60% dos que acessam a internet o fazem diariamente



PORTAL GCN - FRANCA-~- gcn net br

O portal GCN tem espaco reservado para anuncios de alto impacto como push
down (B) que se expandem fixo na home {A) exibido para todos dezenas de
milhares de lettores e footers (C) que se sobrepde a noticia na parte inferior
da tela Todos podem trazer banners ou videos e ser utiizados nas

modalidades programaticas ou por diaria

S&o 25 milhdes de ieitores por més que consomem mais de 5 milhdes de
materias De cada cinco lettores quatro acessam o portal GCN por dispositivos

moveis

Metade das pessoas que acessam 0 portal GCN tem 34 anos ou menos

mulheres s30 maioria e representam 60% do total de acessos

SAMPI - FRANCA- samp1 net br/franca

A rede Sampi de noticias nasce com a ambic8o ae gquebrar paradigmas no
jornalismo brasileiro Durante decadas desde a epoca de ouro dos iornais
impressos nunca houve uma rede de veiculos de comunicagao baseada na
producdc de noticias locals nagquilo gue mais interessa ao leitor Agora uma
nova realidade o noticiario local ganha total destaque com portais de noticias
unidos numa unica plataforma todos focados em priorizar o que acontece em
suas comunidades com sinergias que geram muito maior eficiencia e

qualidade

Varios formatos que se adaptam ao objetivo e orcamento da empresa que esta

divuigando

Sampi Franca — 2 746 400 visitas/més



JORNAL VERDADE ON - FRANCA - verdadeon com br

O Diaric Verdade surgiu na sua versdo impressa na necessidade dos
leitores & anunciantes terem uma fonte de informac¢ao seria e imparcial Com a
nova realidade do mercade seu jornal se tornou online e hoje utiiza essa
ferramenta como fonte de comunicacado rapida Tanto na sua pagina que pode
ser visualizada por todos 0s melos de comunicacac como em um extenso
mailing de mais ae 30 mil envios de jornal em PDF via whatsapp detaihande
tudo dos ultimos e principais acontecimentos na cidade de Franca e Regido e
variedades come esporte lazer classificados entre outros Seus anunciantes

s&o fiels e acreditam nessa midia de grande visualizagéo



OBJETO 6 - CAMPANHA DE ATIVACAOQ

VISITA A ESCOLAS

OBJETIVO
Projeto para captacac de aluncs na carreira juridica
A campanha de ativacao nas escolas sera uma oportunidade unica ae se
envolver com a comunidade e promover a marca FDF
Atraves de abordagens nas escolas de ensino medio onde esta nosso publico
alvo
MATERIAL
¢ Wind banners
e Folder explicativo sobre o Vestibular e a FDF
s« Brindes material de papelaria tais comc peguenoc caderro de
arotacdes + caneta persoralizadas

ETAPAS
* Pre-apordagem

e Selecionar as escolas alvos de acorde com a area geografica ate “00r ™
da cidade ae Franca

e [igacaoc para marcar agendamento nas escolas

Agao de aborgagem
s A equipe treinada visitara a escola vara agilizar as agdes de Instagram e
Facebook

» A equipe fara listas de transmissao para enviar conteudo sobre o
vestibular

A

(Y]

Pos abordagem

s Reuniao de avallagdo sobre o impacto do evento para ajustes
necessarios para maximizar as inscncgdes para o vestibular

¢ Mandar conteudo pertinente de informacdes basicas

« Manaar matenal informativo do vestibular

» Selecionar um percentual de alunos atingidos com uma pesquisa

s Enviar convites para atividades interativas e atraentes para 0s alunos

gue desejarem conhecer mais sobre a FDF

RESULTADO

O objetivo principal e aumentar a conscientizacdo dos alunos da regido sobre a
FDF e atrarr estudantes do ultimo anc do ensino medio para se candidatarem
ao vestibular



OBJETO 7 - CINEMA

Os cinemas sao uma grande estrategia para 0s anunciantes por varios
motivos a comecar pela audiencia qualificada as pessoas que frequentam o©s
cinemas sao geraimente interessadas em entretenimento e cultura

IMERSAO NA EXPERIENCIA

0 ambiente do cinema e projetado para proporcionar uma experiencia
imersiva com tela grande som surround e escundac lIssc faz com que 0s
espectadores estejam mais focados no que estdo assistindo e portanto mais
receptivos a anuncios

AUMENTO DO TEMPO DE EXPOSICAQ

Os anuncios de cinema geraimente sa&o exibidos antes do micio do filme
quando 0s espectadores estao sentados € esperando Isso significa que eles tem
mais tempo de exposicao aos anuncics do que em outras formas de publicidade

. como comerciais de televiséo

IMPACTO VISUAL

O tamanho da tela do cinema e a guandade do som e da imagem podem
aumentar o impacto visual dos anuncios tornando-0s mais memoraveis € eficazes

SEGMENTACAO DE PUBLICO

A publicidade em cinema for escolhida porque permite a segmentagao de
publico ou seja a exibicdo dos anuncios apenas para determmados grupos de
espectadores com base em fatores como idade género e 1ocalizagao geografica
Isso pode aumentara a eficacia da pubicidade ja que 0s anuncios serdo exibidos
apenas para as pessoas gue sa¢ mais propensas a se interessar pelo produto ou
Servico anunciado

'MCM - FRANCA - Av Rio Negro 1100 Jardim Roselandia Franca/SP

EXIBIDOR iﬁS/}LA;S; PUBLICO 2022 CLASSE SOCIAL
. Franca Shopping 04 218 961 A-18%
MOVIECOM B-63%
C-19%

UCI - RIBEIRAO SHOPPING - Av Cel Fernando Ferrerra Leite 1540 Jardim
California Ribeirdo Preto/SP

EXIBIDOR ~  SALAS  PUBLICO 2022 CLASSE SOCIAL
Ribeirao Shopping UCH 1 257 519 A-38%

B-53%

C-9%

CINEPOLIS - SHOPPING SANTA URSULA - Rua S3o Jose 933 - Centro
Ribeirao Preto/SP

EXIBIDOR - SALAS  PUBLICO 2022 CLASSE SOCIAL
Shopping Santa Ursula 08 121598 A-29%
CINEPOLIS B-50°%

~ C-21%



OBJETO 8 -~ PLANO DE MIDIA

A proposta de desenvolvimento e crnacado da campanha publictana e suas
estrategias serdo direcionadas para atingir pessoas interessadas em seguir a
carreira no campo juridico de forma ampla n&o somente exercendo a profissao
como advogados mas tambem como [uizes e promotores

A campanha tera como objetivo principal reforcar o ensinc da FDF como um
espaco de exceléncia e quaidade por seu corpo docente formado por mestres e
doutores onde ¢ aluno pode destacar-se no cenario académico e posteriormente
profissionat

isto sera reforcado nas campannas de Vestibular e Pos Graduagao

Ltilizandc palavras Je incentivo a busca da FDF como meinor opcaoc de mudanca
pesscal e social

SLOGAN DA CAMPANHA
Seja vocé a mudanca, escolha FDF

R N ~ - - .o Ty
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= ~e 7 N e e = ~ ot = =
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«. . a > Sera utihzado na maiona das pecas

Esta frase enfatiza a importancia da acao individual, mas pode tambem ser uma
mensagem poderosa e inspiradora para gerar atraves do ensinc de Direito
mudancas significativas em nossa socedade

TIPOGRAFIA
Para as campanhas de Graduacao e pos graduacao foram escolhidas as letras

Para o titulo utihzamos a fonte \pron Narrow por sua aparéncia sofisticada e
elegante A Apron Narrow e uma fonte sans-serif (sem serita) o que significa que
nao ha linhas adicionals na extremidade das letras 0 que pode tornar O teato mars
legive:

tilizamos tambem a fonte Space Grotesk a fim de dar a mensagem de texto
uma aparéncia moderna e minimalista por sua geometria simplificada e formas

IMAGENS E CORES

Para as letias foram usados tons em contraste com o fundo para aumentar a
legibiidade das letras tambem utinzamos elementos como os tracos pata dai
um movimento ao lavout

Utihzaremos tambem a imagens de pessoas para dar credibiidade e apego
emocional



+ ESTRATEGIA DE MIDIA
A finalidade e gerar uma maior credibiidade e conteudo na forma de noticias ou
comentarios editoriais inclusive atraves de personalidades e formadores de
opiniao alcancando tambem outras localidades
Informacgdes necessanas

+ Datas e local das provas

¢ Telefone e localizacéo

AVALIACAO E CONTROLE

Reunides semanais para avahacdo e o controle de um Plano de Marketing
permitem reduzir a diferenca entre o desempenho esperado e 0 desempenho real
Acles corretivas e acdes preventivas

PUBLICO ALVO

« Estudantes do ultimo ano do ensino medio

¢ Jovens na faixa etaria entre 17 a 23 anos da Ciasse sociai ABe C

o Pais e parentes ascendentes Esse publico e formado pelos responsavels
legaus ou tutores que assumem o compromisso financeiro educacional e
por vezes emocional do vestibulando e participam ativamente na escolha e
na busca por orientacdes sobre o vestibular

Por esse motivo a escolha de programas veiculos e acdes deve levar em conta
nao somente a persona mas tambem essa parte do publico alvo representado
por responsavels legais e tutores

O publico-alvo da Faculdade de Direito pode incluir pessoas que desejam se
especializar em areas especificas do direitc como direito penal, direito
empresariar direito ambiental e tambem pessocas nteressacas em seguir carrerra
no campo juridicc como advogados juizes promotores consultores juridicos e
pesquisadores académicos




PERSONA

E a geracdo nascida entre os anos 1990 e o Inicio dos anos 2010 e no Brasi
sendo uma das maiores populacdes da atualidade E uma geracdo que cresceu
em melo a rapida evolucao tecnologica o que a torna fortemente conectada e
engajaga em questdes socials por 1sso seus cursos de preferencia s&o graduacac
em ciéncia da computacao engenharia de software design de jogos inteligéncia
artificial e seguranca cibernetica, no entanto tém um forte senso de etica e justica
e desejam usar suas habilidades para fazer a diferenca na sociedade

Os jovens desta Geracdo denominada ‘Z no Brasil cresceram em um periodo de
certa estabiidade econdmica e tem maior acesso a educacdo € tecnologia em
comparacao com as geracdes anteriores por i1SsO S&0 mals conscientes de seus
direitos e tém uma forte inclinacdo a lutar por justica social desejam usar seus
conhecimentos jurdicos para lutar por causas importantes como a igualdade de
género o combate a discriminacao racial ou seja séo inclinados ao apelo de poder
usar sua voz para questdes politicas sociais @ ambientals sem deixar de estar
preccupados com as oportunidades de emprego € a estabiidade financeira na
carreira juridica

Essa persona pode ser uma pessoa jovem gue acabou de terminar o ensino medio
e esta buscando uma carreira em direito ou um profissional ja estabelecido em
outra profissao que deseja aprimorar seus conhecimentos jurdicos

Fonte https /'brasilescola uol com br/sociologia/geracao-z

MERCADOQ E CONCORRENCIA

Existem varias Faculdades que oferecem o curso de direito entre elas podemos
citar Unifran FAFRAM Uniube FGV Mackenzie ESPM Unesp EPD (Escola
Pauiista de Direito, entre outras

A Faculdade de Direito de Franca (FDF) e uma mstituicao de ensino superior
reconhecida pela qualidade de seus cursos de graduagao € pos-graduacdo em
Direito Embora seja dificil realizar uma comparacac direta com seus concorrentes
seguem informacdes sobre 03 das principais faculdades de Direito mais proximas
e como a FDF se posiciona em relacao a eias

UNIFRAN

A UNIFRAN (Universidade de Franca) e uma instituicdo de ensino superior
localizada na cidade de Franca no estado de Sao Paulo Brasi

Oferece uma ampla variedade de cursos de graduacao e pos-gracuacac Possui
uma infraestrutura moderna e bem equipaca e uma biblioteca compieta possu
convénios com empresas e instituicdes e diverscs programas de apoic ao aluno
como bolsas de estudo programas de tutona e de monitoria e atividades
extracurriculares para complementar a formacao académica

UNIFRAN e uma instituicao privada em ascensao

O valor da mensalidade e uma grade curricular desatualizada em relacdo as
demandas do mercado de trabalho sao seus pontos negativos

Valor da mensalidade maximo de 959 98 (perodo noturno)

UNESP FRANCA




O curso de Direito na Unesp em Franca, pode ter uma forte énfase na teoria o que
pode deixar os alunos com menos preparo para lidar com situacbes praticas do
cotidiano juridico mas por ser uma universidade publica e gratuita o gue pode
tornar o curso de Direito mais acessivel a estudantes de diversas origens
socioecondmicas

Valor da mensaiidade Gratuito

FAFRAM

A FAFRAM (Faculdade Doutor Francisco Maeda) e uma instituicao de ensino
supenor localizada em Ituverava uma cidade pequena do mterior de S&o Paulo
por isso pode haver uma limitacdo na diversidade culturai, mas possul uma
infraestrutura moderna e um corpo de professores qualificados

Valor da mensalidade R$ 933 98 (valor com desconto de 40%)

BENCHMARKING

Existem faculdaces de Direito para todos 0s tipos de pubicos Atualmente o0s
concorrentes investem grande parte de sua verba em Marketing digital como uma
oportunidade de conseguir uma vantagem competitiva O Diferencial da Faculdade
de Direito de Franca e que ela adiciona ao carater privado um Corpo docente
qualificado composto por professores com formacdo académica solda e
expenéncia profissional na area juridica

Todas as concorrentes privadas possuem progiamas de bolsas e descortos mas
a escolha entre uma e outra pode depender de outros fatores Os concorrentes
nvestem em campanhas online e offline utilizando tambem midias tradicionais tais
como Tvs abertas e fechadas Radio Outdoors Alguns dos maiores concorrentes
tambem utilizam a estrategia de visita as escolas com palestras e prindes a fim de
firmar a marca e divulgar os vestbulares e cursos de pos graduacéoc Nosso maior
objetivo sera implementar as melhotes praticas identificagas para methorar as
oportunidades da FDF
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STE 30 ANOS DE
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o 4 ESTRATEGICA

ANEXO i

Avenida Paulino Pucct 162
Jardim Francane  Francy 5P
14405018

16 37211126

jampmkt com br

FORMULARIO PADRONIZADO DE PROPOSTA DE PRECO

PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 055/2023
MODALIDADE TOMADA DE PRECOS N°
01/2023 TIPO TECNICA E PRECO

OBJETO CONTRATACAO DE AGENCIA DE

PUBLICIDADE PARA CRIACAO DE

PLANO DE MIDIA E INTERMEDIACAO, AGINDO POR CONTA E ORDEM DA FDF,
NA AQUISICAO DE ESPAGO PUBLICITARIO PARA VEICULAGAO DE ANUNCIOS
CONFORME MEMORIAL DESCRITIVO DESTE PROCESSO LICITATORIO

01/09/2023 a 31/03/2024)

VALOR
OB(\:J)ET DESCRICA ESTIMAD
0 O
1 INTERNET - Aquisicdo e veiculagdo de banners, VT
comercial (15/30") video/depoimentos (30 a 40" e
campanhas em midias digitais (Facebook, Instagram,
Linkedln, Google e YouTube) para diulgagao do| R$
Vestibular 2023(de 01/09/2023 a 10/12/2023) e {150 000,00
divulgacdo dos Cursos de Pos-Graduagao (de
01/09/2023 a
31/03/2024), sob superviséo, planejamento e execugao
da Faculdade de Direito de Franca
9 TINVESTIMENTO LIVRE — Aquisicdo e veiculaggo de
diversos materiais para “outras midias’ com foco no
publico-alvo, para divulgagao do Vestibular 2023(de| R$ 80 000,00
01/09/2023 a 10/12/2023) e divulgagéo dos Cursos de
Pos-Graduacéo (de 01/09/2023 a
31/03/2024)
3 TELEVISAO ABERTA OU POR ASSINATURA -
Aguisicao de
anuncios em emissoras de TV de sinal aberto ou por
assinatura (VTs de 15 e 30”) a serem veiculados em R$ 51 934,78
programas de publico jovem, programas de grande
audiéncia e programas jornalisticos, com transmissao
nas reqides de Riberrdo Preto SP, Franca- SP e Sul de
Minas Gerals para divulgagédo do Vestibular 2023(de
| 01/09/2023 a 10/12/2023) e divulgagao dos Cursos de
' Pos-Graduacao (de
| 01/09/2023 a 31/03/2024)
4 RADIO - Aquisicdo de anuncios rotativos a serem
velculados em Radio AM/FM (com grande audiéncia)
com sede principal nas cidades regionais de Franca, | R$ 10 530,00
Ribeirdo Preto e sul de Minas, para
Vestibular 2023(de 01/09/2023 a 10/12/2023) e
divulgagdo dos Cursos de Pos-Graduagado (de

|
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JORNAL - Aquisicdo anuncios coloridos (4 cores), em
pagina Indeterminada, a serem veiculados em Jornal
Digital (de grande circulagéo), preferencialmente em
Franca, Sdo Jose do Rio Preto, Ribeirao Preto, para
Vestibular 2023(de 01/09/2023 a 10/12/2023) e
divulgagdo dos Cursos de Pos-Graduagdo (de

01/09/2023 a
31/03/2024)

R$ 9 000,00

CAMPANHA DE ATIVACAO - Desenvolvimento de agoes
e abordagens em locais especificos para divulgagéo do
Vestbular 2023(de  01/09/2023 a 10/12/2023) e
divulgacdo dos Cursos de Pos- Graduagao (de

01/09/2023 a 31/03/2024), ensejando maior
aproximacao e engajamento com o publico-alvo

R$ 30 000,00




Avemida Paulino Pucer 462

g / 30 ANOS DE Jardim Francano Franca SP
&« w | COMUNICACAQ 14405018
2&@& ’ [STRATEGIC{S‘ 1637211126

jampmkt com br

7 CINEMAS - Aquisigdo de espago em trailers de filmes
com grandes expectativas de langamento pelo publico de
17 aos 23 anos Em cidades estrategicas de Sao Paulo e
sul de Minas Gerais

R$ 36 540,00

8 8§81 PLANO DE MIDIA - Elaboracdo de Plano de Midia
com 1Idela criativa para as campanhas do Vestibular
2023(de 01/09/2023 a 1/12/2023) e dos Cursos de Pos-
Graduacao (de 01/09/2023 a 31/03/2024), que atenda as
necessidades de Melhor Tecnica e que esteja de acordo
com as necessidades da licitante e com o briefing
apresentado no ANEXO IV

8§82  CONCEITO DE CAMPANHA — Conjunto de ideias,
Imagens, slogans, cores e tipografl) Apresentar no
maximo 3 pecas para avallagdo que atgenda as
necessidades de Melhor Tenica e que esteja de acordo

com as necessidades da licitante e com o briefing
apresentando no ANEXO IV

R$ 10 000,00

VALOR TOTAL DA LICITACAO

R$ 378 004,78

REAIS E SETENTA E OITO CENTAVOS

VALOR TOTAL POR EXTENSO TREZENTOS E SETENTA E OITO MIL, QUATRO

Validade da Proposta 60 dias

Franca, 03 de maio de 2023

Jamp Marketing e Propaganda ME

683204490001-70

Avenida Paulino Puccl, 426 — Jardim Francano — Franca - SP
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ANEXO I
PROPOSTA DE PRECO

PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 055/2023
MODALIDADE TOMADA DE PRECOS N° 01/2023
TIPO TECNICA E PRECO

www jobpublicidade com br

Travessa Barras 32 CEP 14055 550
Ribeirdo Preto SP Tel (16) 3601 0138
E mail job@jobpublicidade com br

OBJETO CONTRATACAO DE AGENCIA DE PUBLICIDADE PARA
CRIACAO DE PLANO DE MIDIA E INTERMEDIACAO, AGINDO POR
CONTA E ORDEM DA FDF, NA AQUISICAO DE ESPACO PUBLICITARIO
PARA VEICULACAO DE ANUNCIOS CONFORME MEMORIAL DESCRITIVO
DESTE PROCESSO LICITATORIO

OBJETO

DESCRICAO

TOTAL DO
ITEM

INTERNET - Aquisigdo e veiculagdo de banners, VT comercial
(15/307) video/depormentos (30 a 40”) e campanhas em midias
digitais (Facebook, Instagram, LinkedIn, Google e YouTube)
para divulgagdo do Vestibular 2023(de 01/09/2023 a
10/12/2023) e divulgagdo dos Cursos de Pos-Graduagdo (de
01/09/2023 a 31/03/2024), sob supervisdo, planejamento e
execugdo da Faculdade de Direito de Franca

RS 109 785,00

INVESTIMENTO LIVRE — Aquisigdo e veiculagdo de
diversos materiais para ‘ outras midias” com foco no publico-
alvo, para divulgaggo do Vestibular 2023(de 01/09/2023 a
10/12/2023) e divulgagao dos Cursos de Pos-Graduagio (de
01/09/2023 a 31/03/2024)

R$ 37 868,59

TELEVISAO ABERTA OU POR ASSINATURA - Aquisi¢io
de anuncios em emissoras de TV de smal aberto ou por
assmatura (VTs de 15 e 30”) a serem veiculados em programas
de publico jovem, programas de grande audiéncia e programas
Jornalisticos, com transmissdo nas regides de Riberrdo Preto
SP, Franca- SP e Sul de Minas Gerais para divulgagio do
Vestibular 2023(de 01/09/2023 a 10/12/2023) e divulgagio dos
Cursos de Pos-Graduagdo (de 01/09/2023 a 31/03/2024)

RS 95 269,41




www jobpublicidade com br

Travessa Barras, 32 CEP 14055-550
Ribeirdo Preto SP Tel (16)3601 0138
E mail job@jobpublicidade com br

P UHB I L C I D ADE

4 RADIO - Aquisi¢do de anuncios rotativos a serem veiculados
em Radio AM/FM (com grande audiéncia) com sede principal
nas cidades regionais de Franca, Ribeirdio Preto e sul de Minas, | RS 10567,00
para Vestibular 2023(de 01/09/2023 a 10/12/2023) e
divulgacdo dos Cursos de Pos-Graduagio (de 01/09/2023 a
31/03/2024)

S JORNAL - Aquisigdo anuncios coloridos (4 cores), em pagina
indetermimada, a serem veiculados em Jornal Digital (de grande
circulagdo), preferencialmente em Franca, Sdo Jose do Rio
Preto, Ribeirdo Preto, para Vestibular 2023(de 01/09/2023 a RS 42 430,00
10/12/2023) e divulgagdo dos Cursos de Pos-Graduagao (de
01/09/2023 a 31/03/2024)

6 CAMPANHA DE ATIVACAO - Desenvolvimento de ag¢des e
abordagens em locais espectficos para divulgacdo do Vestibular
2023(de 01/09/2023 a 10/12/2023) ¢ divulgagio dos Cursos de | R$30 000,00
Pos Graduagdo (de 01/09/2023 a 31/03/2024), ensejando
maior aproximacio e engajamento com o publico-alvo

7 CINEMAS — Aqusigdo de espago em trailers de filmes com
grandes expectativas de langamento pelo publico de 17 aos 23
anos Em cidades estrategicas de Sdo Paulo € sul de Minas RS$ 42 080,00
Gerais

8 8 1 PLANO DE MIDIA - Elaboragio de Plano de Midia com
idera criativa para as campanhas do Vestibular 2023(de
01/09/2023 a 1/12/2023) e dos Cursos de Pos-Graduagdo (de
01/09/2023 a 31/03/2024), que atenda as necessidades de
Melhor Tecnica e que esteja de acordo com as necessidades da
licitante e com o briefing apresentado no ANEXO 1V 82
CONCEITO DE CAMPANHA - Conjunto de 1deias, imagens,
slogans, cores e tipografi) Apresentar no maximo 3 pegas para
avaliag@o que atenda as necessidades de Melhor Tecnica e que
esteja de acordo com as necessidades da hicitante € com o
briefing apresentando no ANEXO IV ) o
VALOR TOTAL DA LICITACAO RS 376 000,00

| VALOR TOTAL POR EXTENSO TREZENTOS E SETENTA E SEIS MIL REAIS |

RS 8 000,00

Validade da Proposta 60 dias

Riberrdo Preto, 03 de maio de 2023

JOB PUBLICIDADE E PROPAGANDA S/S LTDA {

55 108 989/0001-43 JOSEFINA BARBOZA
TRAVESSA BARRAS, 32 — IPIRANGA — RIBEIRAO PRETO - SP
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BONNK!E & CLYDE PROPAGANDA LTDA
Contrato Social - Franca, SP
CONTRATO SOCIAL ALTERAGAO CONTRATUAL
Franca, SP Dezembro/2011

Por este Instrumento Particular,

ANDRE ALUIZIO MARTINS,

Brasileiro, casado, maior, publicitario, portador do RG n° 13 834 803 e do CPF n° 074 637 498 43

sresidente nesta cidade de Franca SP, na Rua Voluntario Mario Mazini, n® 1567, Bairro Higienopolis
Franca SP, CEP 14405 094

GERSON SILVA DE OLIVEIRA

Brasileiro, casado, maror, publicitanio portador do RG n® 6253202 e do CPF n°® 005 465 228 66

Jesidente nesta cidade de Franca SP na Rua Irmao Basilio Zamodzki, n° 1885, Vila Totoh Franca SP
CEP 14408 117

Unicos socios componentes da Sociedade Empresana Limitada, que gira nesta praga , sob o nome
empresanal de

BONNIE & CLYDE PROPAGANDA LTDA

Com sede social , na Rua Saldanha Marinho, N © 728, Bairro Higlenopolis, na cidade de Franca

SP, CEP 14405 100, constitiida por CONTRATO SOCIAL arquivado e registrado na JUCESP sob o n°
35209014 546 alteragao contratual de 16 051991 arquivada e registrada sob o n° 66838/91 alteragao

cont

ratual de 21051995 arquivada e registrada sob o n° 154931/95 alteraco contratual de 03 07 1996

arquivada e registrada sob o n° 102821/96 3, alteragéo contratual de 05 09 2002, arquivada e registrada sob
0 n°194043/02 2, inscrita no CNPJ sob o n° 62 002 712/0001 05 contratam de comum acordo, alterar sua
constituigéo a fim de registrar e promover a ALTERAGAO de seu CONTRATO SOCIAL, para dar acolhimento
aos novos dispositivos adiante formalizados, acrescentar clausula consolidar o seu contrato social, e dando
Ihe nova e Integral redagao, tudo de acordo e mediante as clausulas e condigbes seguintes

1 Altera se nesta data a sede da RUA SALDANHA MARINHO n° 728 BAIRRO HIGIENOPOLIS

na Cidade de FRANCA SP, CEP 14405 100, para a RUA COMANDANTE SALGADO, N° 1419 A,
CENTRO, na cidade de FRANCA SP, CEP 14400 400

19 TABLU A0 DE (401Ay £ PROTESTO M Franea
Fablan Lalro Clapis Lunrcl abe 19017 pies

Rua General Os6rio 1665 CEP 14-400)
FONE (1613722 0716
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BONMIE & ELYDE PROPAGANDA LTDA
Contrato Social - Franca, SP

DA CONSOLIDAGAO DAS CLAUSULAS CONTRATUAIS DE
“BONNIE & CLYDE PROPAGANDA LTDA "
CNPJ N° 62 002 712/0001 05

CONTRATO SOCIAL

CAPITULO | DA DENOMINAGAO SOCIAL, SOCIOS, SEDE E FORO
Por este Instrumento Particular

ANDRE ALUIZIO MARTINS,

Brasileiro, casado, maior, publicitario, portador do RG n° 13 834 803 e do CPF n° 074 637 498 43
JTesidente nesta cidade de Franca SP, na Rua Voluntano Mario Mazini, n® 1567, Bairro Higienopolis
Franca SP, CEP 14405 094

GERSON SILVA DE OLIVEIRA

Brasileiro, casado, maior, publicitario, portador do RG n° 6 253 202 e do CPF n° 005 465 228 66
sresidente nesta cidade de Franca SP, na Rua Irm3o Basilio Zamodzk, n° 1885, Vila Totoli Franca SP,
CEP 14409 117

Fica constituida uma Sociedade Empresaria Limitada, que regera pelo presente CONTRATO SOCIAL e
pelas disposi¢des legais que ihe forem aplicaveis

ARTIGO 1° A sociedade girara sob 0 nome empresarial de BONNIE & CLYDE PROPAGANDA LTDA
ARTIGO 2° A Sociedade tera sua sede e foro a RUA COMANDANTE SALGADO, N° 1419 A, CENTRO, na Cidade
de FRANCA, SP, CEP 14400 400
ARTIGO ¥° A Sociedade podera abrir e fechar filiais em qualquer parte do terntorio nacional
CAPITULO Il DO OBJETIVO SOCIAL, INICIO DE ATIVIDADE E PRAZO DE DURAGAQ
ARTIGO 4° A Sociedade tem por objetivo social a exploragdo das atividades de
AGENCIA DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA CNAE 73 114/00
Com Consultoria em Marketing
ARTIGO 5° A data de inicio de atividade e 01 de Setembro de 1989 e a durag&o da Sociedade e por tempo
indeterminado, podendo ser extinta em qualquer epoca de acordo com a legislagéo
CAPITULO lll DO CAPITAL SOCIAL
ARTIGO 6° O Capital Social da Sociedade, totalmente realizado e integralizado, e de R$ 10 000,00 (Dez mil rears),
dividido em 10 000 (Dez mil) cotas no valor nominal de R$ 1,00 (um real) cada, assim distribuidos entre
08 S0CI0S
%ﬁﬁiﬁﬂ* BhLES *;a,&gp;‘m 4 i) ik };?‘ eﬁ%ﬁ?‘%ﬁ i St w‘f‘w {;g%'w}g‘ V;’g o Z
Andre Aluizio Martins 500000 50 00
Gerson Silva de Oliverra 5 000,00 50,00
Totais 10 000 10000,001 - 10000

L RUAY | FROTESTO DE FRANCA
Lazo Clapis Lunardl  Tabaliy
Rua Generl Osérno 1665 CEP 14400 520

§1° O Capital Social e totalmente realizado e integralizado pelos socios nesta data em moeda

corrente do pais conforme consta da contabilidade
Q
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BONNIE-&CLYDE PROPAGANDA LTDA
Contrato Social - Franca, SP

ARTIGO 7°

ARTIGO 8°
ARTIGO 9°

ARTIGO 10°

ARTIGO 11°

ARTIGO 12°

ARTIGO 13°

ARTIGO 14°

ARTIGO 15°

ARTIGO 16°

Fab*sn~ Lalzo Clpls Lunardi

Ru1 Generil Osorlo 1665 CEP 14-400-520

Autentigo a presente cdpis extralda neste 9
to do respectivo original dou & 354 AU0321AA0781864 3

Tabelion

FONE {16} 3722 0716
3 MAL 2T

AUTENTICAGAO

§2° A responsabilidade dos socios e restita ao valor de suas cotas mas respondem
solidariamente pela integralizagdo do capital social
§3° As Cotas de Capital da Sociedade s3o indivisivers e nio poderdo ser cedidas ou transfendas

Sem o expresso consentimento dos socios, cabendo em igualdade de condigBes e respeitada a
proporcionalidade do capital, o direito de preferencia ao socio que querra adquir las

CAPITULO IV DA ADMINISTRAGAO

A administragdo da sociedade sera exercida pelos socios Andre Aluizio Martins e Gerson Silva de
Oliverra, 1soladamente com todos os poderes e atribuigdes autorizado o uso do nome empresarial
vedado, no entanto, em atividades estranhas ao interesse social ou assumir obrigagdes seja em favor de
qualquer dos cotistas ou de terceiros, bem como onerar ou alienar bens imoveis da sociedade, sem
autonizagdo do outro socio, ficando dispensado da constituicao de caugdo, agindo sempre de modo a
objetivar o maior incremento dos negocios, nos termos dos artigos 1064 e 997 VI do codigo civil/2002
A Sociedade se obngara pela assinatura individual dos socios administradores  observando se a
legislagéo

Os socios poderdo nomear procuradores da Sociedade,
mandato especifico de duragdo determinada

Os socios e administradores terdo direito a uma retrada mensal fixada pelos socios de comum acordo
considerada como encargo da Sociedade a titulo de remuneragao a dingentes, respeitados os limites da
legislagao

para representa la, ativa e passivamente, com

CAPITULO V DO EXERCICIO SOCIAL

O exercicio social sera encerrado em 31 de dezembro de cada ano, ocasido em que sera levantado o
balango da sociedade, para verificagdo do resultado do exercicio

Caberéo aos socios na proporgao de suas cotas, 0s ucros ou prejuizos apurados no balango

Nos quatro meses seguintes ao termino do exercicio soclal, os socios deliberardo sobre as contas e
designar&o administradores, quando for o caso

CAPITULO VI DAS DISPOSIGOES FINAIS

E vedado, a qualquer socio negociar, ceder transferr ou de qualquer manerra, alienar ou gravar cotas

de capital a favor de terceiros, estranhos a Sociedade, salvo com o consentimento expresso do outro

$0Cl0, a0 qual cabe o direito de preferencia na aquisigao em Igualdade de condiges, na proporgdo das

cotas de capital que possuir na Sociedade, o qual devera ser manifestado dentro de 30 (tnnta) dias do

recebimento da comunicaggo escrita do socio retirante

Quando qualquer socio desejar se retrar da Sociedade, devera comunicar sua decisdo por escritura

publica ou particular nas obngagdes em que a lei exige, aos outros socios com antecedencia de 60

(sessenta) dias, a fim de que a sociedade proceda ao levantamento de balango especial tendo em vista

a apuragao dos haveres do socio que se retira, reembolsando o do seu capital, lucros e demais creditos,

porventura existentes, com juros, em 10 (dez) prestagdes mensas, 1guais e sucessivas, vencendo se a

primeira, 30 (tnnta) dias apos o levantamento do balango

No caso de falecimento de qualquer dos socios, a sociedade néo se dissolvera

§1° Os herdeiros do socio falecido exerceréo seus direitos sociars, atraves do inventanante, o qual
representara o espolio ate sua conclusdo

§2° Caso n&o convenha aos herderros permanecerem na Scciedade os haveres do socto falecido

compreendendo as cotas de capital, avaliadas com base em valores reais de ativo e passivo,

do ponto comercial e de outros creditos, porventura existentes, seréo pagos aos herdeiros na

forma do Artigo 15°

Caso ndo convenha ao socio remanescente, continuar na Sociedade com os herdeiros do

socio falecido estes deverdo reembolsa lo na forma prevista no artigo 15°

§3°
\
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BONNIE 8 €LYDE PROPAGANDA LTDA
Contrato Social - Franca, SP

ARTIGO 17° No caso de dissolugéo da Sociedade ndo pretendendo qualquer dos socios adjudicar o ativo e passivo

social, nomeardo um hquidante, podendo ser um dos socios, que agira na forma e de acordo com as
determinagdes legais

ARTIGO 18° Fica eletto o foro da Comarca de Franca, SP, para dinmir as eventuais questdes, decorrentes do
presente contrato, sobrepondo se a qualquer outro, por mais privilegiado que seja

ARTIGO 19° DECLARAGAO DE DESIMPEDIMENTO Declaram os socios e administradores, sob as penas da lei,
nao estarem condenados por nenhum crime, cuja pena vede o exercicio da administragdo de sociedade
empresaria, nos termos do artigo 1011, paragrafo 1°, do codigo civil/2002

E, por estarem justos e contratados em tudo quando neste Instrumento Particular for lavrado obrigam
se a cumprir 0 presente, assinando o na presenga de duas testemunhas, em 3 (tres) vias de igual teor, com a 12 via
destinada a regsstro e arquivamento na Jucesp

Franca, SP, 05 de Dezembro de 2011
Socios

e
o o e
ANDRE ALUIZIO MARTINS ind

A

AR NI

GERSON SILVADE OLIVEIRA __\& A5 o )~

N
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&%\w@w .
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11/04/2023 12 52 about

blank

REPUBLICA FEDERATIVA DO

BRASIL

CADASTRO NACIONAL DA PESSOA JURIDICA

&igc52712/0001 05 CADASTRAL

NUMERO DE INSCRICAO COMPROVANTE DE INSCRIGCAO E DE SITUAGAQ | DATADE ABERTURA

28/11/1989

NOME|EMPRESARIAL
BONNIE & CLYDE PROPAGANDA LTDA

TITULO DO ESTABELECIMENTO (NOME DE FANTASIA) PORTE
FekkkkARk ME
CODIGO E DESCRIGAO DA ATIVIDADE ECONOMICA PRINCIPAL
7311 4 00 Agencias de publicidade
CODIGO E DESCRIGAO DAS ATIVIDADES ECONOMICAS SECUNDARIAS
Nao informada
CODIGO E DESCRIGAO DA NATUREZA JURIDICA

. 206 2 Soctedade Empresaria Limitada
LOGRADOURO NUMERO COMPLEMENTO
R COMANDANTE SALGADO 1419 ANEXO A
CEP BAIRRO/DISTRITO MUNICIPIO UF
14 400 400 CENTRO FRANCA SP
ENDEREGO ELETRONICO TELEFONE
MAR|LEICONTABIL@YAHOO COM BR (16) 3721 2204

ENTE FEDERATIVO RESPONSAVEL (EFR)

dedesedk e

SITUAGAO CADASTRAL
ATIVA

03/11/2005

DATA DA SITUACAO CADASTRAL

MOTIVIO DE SITUACAO CADASTRAL

SITUACAO ESPECIAL

Jekddedek ke

FhARATRE

DATA DA SITUACAQO ESPECIAL

Aprovado pela Instrugdo Normativa RFB n® 1 863 de 27 de dezembro de 2018

Emitido no dia 11/04/2023 as 12 52 16 (data e hora de Brasilia)
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11/04/202

13 21 Pesquisa de Inscrigdes Municipais  Prefertura de Franca

Prefeitura Municipal de Franca

Secretaria de Finangas

Pesquisa de Inscrigoes
Inscrigao Razdo Endereco Telefone CNPJ Situagao
15197 BONNIE E CLYDE RUA COMANDANTE SALGADO, 1637212204 62002712000105 Normal

PROPAGANDA LTDA 1419 CENTRO

primir ] [ Voltar ]

www francg

€ 2023 Prefeitura Municipal de Franca Sao Paulo  Brasil
Desenvolvido pela Divisao de Tecnologia da Informagao Prefeitura de Franca
Problemas na pagina mande um e mail para informatica@franca sp gov br

sp gov br 8084/recam/Pesquisa/ResultadoPesquisa

11



Secretaria da Fazenda e PlanejJamento do Estado
de Séao Paulo

Debitos Tributarios Ndo Inscritos na Divida Ativa do Estado de S3o Paulo

CNPJ 62 002 712/0001-05

Ressalvado o direito da Secretaria da Fazenda e Planejamento do Estado de Sao
Paulo de apurar debitos de responsabilidade da pessoa juridica acima
identificada, e certificado que ndo constam débitos declarados ou apurados
pendentes de inscricao na Divida Ativa de responsabilidade do estabelecimento
matriz/filial acima 1dentificado

Certidao n° 23040269631-80
Data e hora da emissé&o 11/04/2023 14 55 56
Validade 6 (sels) meses, contados da data de sua expedigdo

Qualquer rasura ou emenda invalidara este documento

A aceltagao desta certiddo esta condicionada a verificagio de sua autenticidade no sitio
www pfe fazenda sp gov br

Folha 1 de 1




PREFEITURA DE FRANCA
%’ SECRETARIA MUNICIPAL DE FINANGAS

CERTIDAO NEGATIVA DE DEBITO DE ISS

CNPJ/CPF 62002712000105

Ressalvado o direito de o Municipio de Franca apurar debitos de responsabilidade do sujelto
passivo acima identificado, certificamos que n&o constam debitos declarados ou apurados em
seu/nome nos sistemas dos Cadastros Fiscais e da Divida Ativa do municipio

Interessado BONNIE & CLYDE PROPAGANDA LTDA
Certidao numero 37416,emitida em 11/04/2023 as 13 13 59 horas

Validade 30 dias
Codigo de vahidacdo 40811181033

A aceltagdo desta certiddo esta condicionada a verificagéo de sua autencidade na Internet, no
endereco hitp //www franca sp gov br/validacaocertidao

Duvidas? Entre em contato conosco pelo e-mail certidaotributos@franca sp gov br

Pagina 1de 1




fa PREFEITURA DE FRANCA
¥ SECRETARIA MUNICIPAL DE FINANCAS

CERTIDAO NEGATIVA DE DEBITOS GERAL

CNPJ/CPF 62002712000105

Res
pas
seu

inte

salvado o direito de o Municipio de Franca apurar debitos de responsabilidade do sujelto
sivo acima identificado, certificamos que nao constam debitos declarados ou apurados em
nome nos sistemas dos Cadastros Fiscais e da Divida Ativa do municipio

ressado BONNIE & CLYDE PROPAGANDA LTDA

Certidao numero 37412 emitida em 11/04/2023 as 13 11 33 horas

Vali

Cod

dade 30 dias

go de validagado 40611180615

A aceitagéo desta certiddo esta condicionada a verificagdo de sua autencidade na Internet, no
enderego http //www franca sp gov br/validacaocertidao

Duvidas? Entre em contato conosco pelo e-mail certidaotributos@franca sp gov br

Pagina 1de 1




7. MINISTERIO DA FAZENDA
& Secretaria da Receita Federal do Brasil
Procuradoria-Geral da Fazenda Nacional

CERTIDAO POSITIVA COM EFEITOS DE NEGATIVA DE DEBITOS RELATIVOS AOS TRIBUTOS
FEDERAIS E A DIVIDA ATIVA DA UNIAO

Nome BONNIE & CLYDE PROPAGANDA LTDA
CNPJ 62 002 712/0001-05

Ressalvado o direito de a Fazenda Nacional cobrar e inscrever quaisquer dividas de
responsabilidade do sujeito passivo acima identificado que vierem a ser apuradas, e certificado que

1 né@o constam pendéncias relativas aos debitos administrados pela Secretaria da Receita
Federal do Brasil (RFB), e

2 constam nos sistemas da Procuradoria-Geral da Fazenda Nacional (PGFN) debitos inscritos
em Divida Ativa da Unido (DAU) com exigibiidade suspensa nos termos do art 151 da Lel n®
5172, de 25 de outubro de 1966 - Codigo Tributario Nacional (CTN), ou garantidos mediante
bens ou direitos, ou com embargos da Fazenda Publica em processos de execucgao fiscal, ou
objeto de decis&o judicial que determina sua desconsideragdo para fins de certificacdo da
regularidade fiscal

Conforme disposto nos arts 205 e 206 do CTN, este documento tem os mesmos efeitos da certiddo
negativa

Esta certiddo e valida para o estabelecimento matriz e suas filiais e, no caso de ente federativo, para
todos os orgaos e fundos publicos da administragdo direta a ele vinculados Refere-se a situagio do
sujeito passivo no ambito da RFB e da PGFN e abrange inclusive as contribuigdes sociais previstas
nas alineas 'a’ a 'd' do paragrafo unico do art 11 da Lei n° 8 212, de 24 de julho de 1991

A aceitagdo desta certiddo esta condicionada a verificagdo de sua autenticidade na Internet, nos
enderegos <http //rfb gov br> ou <http /fwww pgfn gov br>

Certiddo emitida gratuitamente com base na Portaria Conjunta RFB/PGFN n° 1 751, de 2/10/2014
Emitida as 13 32 26 do dia 11/04/2023 <hora e data de Brasilia>

Valida ate 08/10/2023

Codigo de controle da certiddo D53B B3B7 5E18 3E87

Qualquer rasura ou emenda invalidara este documento




25/04/2023(17 39 Consulta Regularidade do Empregador

T TITDNIM T FECER

Certificado de Regularidade
do FGTS - CRF

Inscrigao 62 002 712/0001-05

254
Razao BONNIE E CLYDE PROPAGANDA LTDA

Social
‘ Endereco R SALDANHA MARINHO 728 / HIGIENOPOLIS / FRANCA / SP / 14405-100

A Caixa Econdmica Federal, no uso da atribuicao que lhe confere o Art
7, da Lel 8 036, de 11 de maio de 1990, certifica que, nesta data, a
empresa acima Identificada encontra-se em situagdo regular perante o
Fundo de Garantia do Tempo de Servico - FGTS

O presente Certificado ndo servira de prova contra cobranga de
guaisquer debitos referentes a contribuicdes e/ou encargos devidos,
decorrentes das obrigagdes com o FGTS

Validade 21/04/2023 a 20/05/2023

Certificacdo Nimero 2023042100451576455873

Informagao obtida em 25/04/2023 17 38 22

A utilizacdo deste Certificado para os fins previstos em Lel esta
condicionada a verificacdo de autenticidade no site da Caixa
www catxa gov br

https //consulta crf caixa gov br/consultacrf/pages/consultaEmpregador jsf
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JUsTICx DO TRABAL~O

CERTIDAO NEGATIVA DE DEBITOS TRABALHISTAS

Nome BONNIE & CLYDE PROPAGANDA LTDA (MATRIZ E FILIAIS)

CNPJ 62 002 712/0001-05

Certiddo n° 14914289/2023

Expedigdo 11/04/2023, as 13 35 27

Validade 08/10/2023 - 180 (cento e oitenta) dias, contados da data
de sua expedigdo

Certifica-se gue BONNIE & CLYDE PROPAGANDA LTDA (MATRIZ E FILIAIS),
inscrito(a) no CNPJ sob o n°® 62 002 712/0001-05, NAO CONSTA cComo
inadimplente no Banco Nacional de Devedores Trabalhistas
Certiddo emitida com base nos arts 642-A e 883-A da Consolidacgdo
das Leis do Trabalho, acrescentados pelas Leis ns ° 12 440/2011 e
13 467/2017, e no Ato 01/2022 da CGJT, de 21 de janeiro de 2022
Os dados constantes desta Certiddo sdo de responsabilidade dos
Tribunais do Trabalho

No caso de pessoa juridica, a Certiddo atesta a empresa em relagdo
a todos os seus estabelecimentos, agéncias ou filiais

A aceitacdo desta certiddo condiciona-se & verificacido de sua
autenticidade no portal do Tribunal Superior do Trabalho na
Internet (http //www tst jus br)

Certiddo emitida gratuitamente

INFORMACKO IMPORTANTE

Do Banco Nacional de Devedores Trabalhistas constam os dados
necessarios a i1dentificagdo das pessoas naturais e juridicas
inadimplentes perante a Justiga do Trabalho quanto as obrigacgdes
estabelecidas em sentenga condenatdria transitada em julgado ou em
acordos Jjudiciails trabalhistas, 1inclusive no concernente aos
recolhimentos previdencidrios, a honordrios, a custas, a
emolumentos ou a recolhimentos determinados em lei, ou decorrentes
de execugdo de acordos firmados perante o Ministério Piblico do
Trabalho, Comissdo de Conciliagdo Prévia ou demais titulos que, por
disposig¢doc legal, contiver forga executiva




11/04/2023 0065304553
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PODER JUDICIARIO
TRIBUNAL DE JUSTIGA DO ESTADO DE SAO PAULO
CERTIDAO ESTADUAL DE DISTRIBUIQC)ES CIVEIS

CERTIDAO N° 757257 FOLHA 11

A autenticidade desta certidao podera ser confirmada pela internet no site do Tribunal de Justiga

A Diretoria de Servigo Tecnico de Informagdes Civers do(a) Comarca de Sdo Paulo -
Capital, no uso de suas atribuicdes legats,

CERTIFICA E DA FE que, pesquisando os registros de distribuigbes de AGOES
CIVEIS, FAMILIA E SUCESSOES, FALENCIAS, CONCORDATAS, RECUPERACOES JUDICIAIS E
EXTRAJUDICIAIS, EXECUGOES FISCAIS E JUIZADOS ESPECIAIS CIVEIS, no periodo de 10 (dez)
anos anteriores a 10/04/2023, verficou NADA CONSTAR como reu/requerido/interessado em nome
de FrEEEeReeRcra ek R Rk hishaicelalekhiaiaialai il

BONNIE & CLYDE PROPAGANDA LTDA, CNPJ 62002 712/0001-05, conforme indicagéo

A khkkkkkkkkkhhkihkhkhkhkihhkhkhkhkikkhkhhkkhkkhrhhhhkhhhkhhhhdkhhkhkdhhddhhikddikhkhrkirkn
constante do pedido de certidao

Esta certiddo ndo aponta ordinariamente os processos em que a pessoa cujo nome fol
pesquisado figura como autor(a) Sao apontados os feitos em tramitagido cadastrados no sistema
informatizado referentes a todas as Comarcas/Foros Regionais e Distritais do Estado de S&o Paulo

A data de informatizagdo de cada Comarca/Foro pode ser verificada no Comunicado
SPIn °22/2019

Esta certiddo aponta os feitos distribuidos na 1?2 Instancia, mesmo que estejam em
grau de recurso, e ndo aponta os processos distribuidos ha mais de 10 anos da data imite, ainda
que estejam em andamento

N&o existe conexao com qualquer outra base de dados de instituigdo publica ou com a
Receita Federal que verifique a identidade do NOME/RAZAO SOCIAL com CPF/CNPJ A conferéncia

dos dados pessoais fornecidos pelo pesquisado e de responsabilidade exclusiva do destinatario da
certidao

A certiddo em nome de pessoa juridica considera 0s processos referentes a matnz e
as filais e podera apontar feitos de homonimos n&o qualificados com tipos empresarais diferentes
do nome indicado na certiddo (EIRELI, S/C S8/S, EPP ME, MEI, LTDA)

Esta certiddo so tem validade mediante assinatura digital

Esta certidao e sem custas

S&o Paulo, 11 de abril de 2023

e 1110V | TJSP
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PODER JUDICIARIO
- ‘ . , , " TRIBUNAL DE JUSTICA DO ESTADO DE SAO PAULO
CERTIDAO ESTADUAL DE DISTRIBUI(;OES CIVEIS

TEN ST

CERTIDAO N° 757231 FOLHA 11
A autenticidade desta certiddo podera ser confirmada pela internet no site do Tribunal de Justica

A Drretonia de Servigo Tecnico de Informagdes Civels do(a) Comarca de Sao Paulo -
Capital, no uso de suas atribuigbes legais

CERTIFICA E DA FE que pesquisando os registros de distribuicbes de PEDIDOS DE
FALENCIA, CONCORDATAS, RECUPERAGOES JUDICIAIS E EXTRAJUDICIAIS, anteriores a
10/04/2023, verificou NADA CONSTAR como reu/requerido/interessado em nome deg  *+**xxsissriens

BONNIE & CLYDE PROPAGANDA LTDA, CNPJ 62 002 712/0001-05 conforme Indicacéo
constante do pedido de certidgo ********+ ik deh bl iichiielohiioiiahisiialcisiaiiishhisiiaialiia il

Esta certiddo n&o aponta ordinariamente os processos em que a pessoa cujo nome fol
pesquisado figura como autor (a) Sao apontados os feitos com situagdo em tramitagdo ja
cadastrados no sistema informatizado referentes a todas as Comarcas/Foros Regionais e Distritais
do Estado de Sao Paulo

A data de informatizacdo de cada Comarca/Foro pode ser verficada no Comunicado
SPI n® 22/2019

Esta certidao considera os feitos distribuidos na 12 Instancia, mesmo que estejam em
Grau de Recurso

N&o existe conex&o com qualquer outra base de dados de instituigéo publica ou com a
Recerta Federal que verifique a identidade do NOME/RAZAO SOCIAL com o CPF/CNPJ A

conferéncia dos dados pessoais fornecidos pelo pesquisado e de responsabilidade exclusiva do
destinatario da certiddo

A certiddo em nome de pessoa juridica considera os processos referentes a matriz e
as fihlais e podera apontar feitos de homénimos nZo qualificados com tipos empresariais diferentes
do nome indicado na certiddo (EIRELI, S/C, S/S, EPP, ME, MEI, LTDA)

Esta certido so tem validade mediante assinatura digital

Esta certiddo e sem custas

S&o Paulo, 11 de abnl de 2023

0065304530 fi:
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+55 16 3713 4000 PABX / 3713 4015 SETOR DE LICITAGOES
AV MAJOR NICACIO 2377 BAIRRO SAO JOSE FRANCA SP
CEP 14 401 135 E MAIL compras@direitofranca br

il

{ 1 ¢ FACULDADE DE DIREITO DE FRANCA

ﬁ%,;m AUTARQUIA MUNICIPAL DE ENSINO SUPERIOR
s

EXCELENCIA NO ENSINO JURIDICO DESDE 1958

WWW DIREITOFRANCA BR

ATESTADO

A Faculdade de Direito de Franca, mscrita no CNPJ
54 157 748/0001-21, situada na Av Major Nicacio, 2377, bairro Sdo Jose, na cidade de
Franca, Estado de Sdo Paulo, por meio de seu Presidente da Comissdo Permanente de
Licitagdes, atesta para os devidos fins que a empresa BONNIE & CLYDE
PROPAGANDA LTDA inscrita no CNPJ sob o numero 62 002 712/0001-05,
estabelecida na Rua Comandante Sagado, 1419-A, Centro, Franca-SP, prestou servigos
de publicidade para criagdo de plano de midia e intermediagdo agindo por conta ¢ ordem
desta nstituigdo de ensino superior na aquisi¢do de espago publicitario para veiculago
de anuncios, conforme Processo Administrativo 042/2022, Tomada de Precos 01/2022,
Contrato 18/2022, cuja vigéncia for de 09/09/2022 a 08/09/2023, valor R$-250 365,56
(duzentos e cinquenta mil, trezentos e sessenta € cinco reais e cinquenta e seis centavos),
tendo sempre demonstrado bons servicos Nao consta aplicagio de sangdes por
madimplemento de obriga¢des ou por sua conduta

Por ser verdade, firmo o presente

Franca/SP, 18 de abril de 2023

\

I

Jose Donmizef¢ Ferreira
Presidente da Comissdo Permanente de Licitagcdes (COPEL)

Faculdade de Diretto de Franca
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Para verificar a validade das assinaturas acesse htips //direitofranca 1doc com br/verificacao/34CB EB2D S5ACB AB05 e informe o codigo 34CB EB2D 5ACB A605




VERIFICACAO DAS
ASSINATURAS

Codigo para verificacao 34CB-EB2D-5ACB-A605

rste documento fol assinado digitalmente pelos seguintes signatarios nas datas indicadas

#  JOSE DONIZETE FERREIRA (CPF 077 XXX XXX-21) em 18/04/2023 11 10 31 (GMT-03 00)

Papel Assinante

Emitido por AC DIGITAL MULTIPLA G1 << AC DIGITAL MAIS << Autoridade Certificadora Raiz Brasilerra v5 (Assinatura
ICP Brasil)

Para verificar a validade das assinaturas, acesse a Central de Verficagao por meio do link

https //direitofranca 1doc com br/verificacao/34CB-EB2D-5ACB-A605




JLTUNICLL At e Gesign

André Aluizio Martins

Rua General Osorio 1316 | Centro | Franca | S&o Paulo
1698148 9394 | andre@becpropaganda com br

Experiéncia Profissional

Bonnie & Clyde Propaganda Ltda
Socio Proprietario

Diretor de Midia

Novembro de 1989

Atuagao

Elaborag&o e implementac&o de planos de midia incluindo estrategias de
comunicagao e posicionamento de marcas definicdo de conteudo e publico-alvo
analise e monitoramento de campanhas on-line e off-line e preparagéo de relatorios

de resultados

Coordenagado da comunicagdo e negociagao entre agéncia clientes e veiculos de
midia

Introdugdo de marcas em plataforma digital gestdo de trafego e midia programatica

Principals clientes atendidos FDF-Faculdade de Direito de Franca Acif-Franca
Credimed Sabesp P lurinox Escola Vivenda Francal Feiras e Empreendimentos
Rubberfran Calgados Samello Marka Sistemas Construtivos Sorvetes Perfetto

Vibram Braslil
Escolaridade

UFRJ - Universidade Federal do Rio de Janeiro
Comunicagao Social
Dezembro de 1988

R Comandante Salgado 1419A  Franca SP 14400 000 (16) 98148 9394  bec@becpropaganda com br




COMUNICayau & Cesky )

ANEXO V

DECLARAGAO DE OBSERVANCIA AO DISPOSTO NO INCISO XXXIIl DO ART 7°
DA CONSTITUICAO FEDERAL

PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 055/2023
MODALIDADE TOMADA DE PRECOS N° 01/2023
TIPO TECNICA E PRECO

OBJETO CONTRATAGAO DE AGENCIA DE PUBLICIDADE PARA CRIAGAO DE PLANO
DE MIDIA E INTERMEDIAGAO, AGINDO POR CONTA E ORDEM DA FDF, NA AQUISICAO
DE ESPAGO PUBLICITARIO PARA VEICULAGAO DE ANUNCIOS CONFORME
MEMORIAL DESCRITIVO DESTE PROCESSO LICITATORIO

PROPONENTE BONNIE & CLYDE PROPAGANDA LTDA
CNPJ 62002 712/0001-05
ENDEREGCO Rua Comandante Salgado, n° 1419 A - Franca SP

Declaramos para os fins de direito que esta empresa cumpre integralmente
a norma contida na Constituigdo da Republica Federativa do Brasil de 1988, do art 7°,inciso
XXXIII, a saber

“( ) proibigdo de trabalho noturno, perigoso ou insalubre a menores de dezoito anos e
qualquer trabalho a menores de dezesseis anos salvo na condigdo de aprendiz a partir de
quatorze anos

Esta declaracdo e parte integrante da documentacéo exigida pelo Edital da licitagdo Tomada

de Precos N° 01/2023, da Faculdade de Direito de Franca, e por ela responde integralmente
a declarante

Por ser a expressdo da verdade, frmamos a presente

Franca SP, 28 de Abril de 2023

Andre Aluizio Martins
CPF-074 637 498-43
Socio-Diretor

R Comandante Salgado 1419A  Franca SP 14400 000 (16) 98148 9394  bec@becpropaganda com br
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ANEXO VI

DECLARAGAO DE INEXISTENCIA DE FATO SUPERVENIENTE IMPEDITIVO PARA
LICITAR OU CONTRATAR COM A ADMINISTRAGAO PUBLICA

PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 055/2023
MODALIDADE TOMADA DE PRECOS N° 01/2023
TIPO TECNICA E PRECO

OBJETO CONTRATAGAO DE AGENCIA DE PUBLICIDADE PARA CRIAGAO DE PLANO
DE MIDIA E INTERMEDIAGAO, AGINDO POR CONTA E ORDEM DA FDF, NA AQUISICAO
DE ESPAGO PUBLICITARIO PARA VEICULAGAO DE ANUNCIOS CONFORME
MEMORIAL DESCRITIVO DESTE PROCESSO LICITATORIO

A Empresa BONNIE & CLYDE PROPAGANDA LTDA,
sediada na Rua Comandante Salgado, n® 1419-A , cidade de Franca SP, estado de SP
inscrita no Cadastro Nacional de Pessoa Jundica (CNPJ) sob o n° 62 002 712/0001-05 por
seu representante legal Andre Aluizio Martins CPF 074 637 498-43, DECLARA sob as
penas da lel, a INEXISTENCIA de fatos supervenientes a data de expedicdo do Registro
Cadastral apresentado, que impossibilitem sua participagdo na Tomada de Pregos N°
01/2023, pois que continuam satisfeitas as exigéncias previstas no art 27 da Lel 8 666/93, e
suas alteragdes

Franca SP, 28 de Abril de 2023

Andre Aluizio Martins
CPF-074 637 498-43

R Comandante Salgado 1419A  Franca SP 14400 000 (16) 98148 9394 bec@becpropaganda com br
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ANEXO VI

DECLARAGAO DE ENQUADRAMENTO ME/EPP

PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 055/2023
MODALIDADE TOMADA DE PRECOS N° 01/2023
TIPO TECNICA E PRECO

OBJETO CONTRATACAO DE AGENCIA DE PUBLICIDADE PARA CRIAGAO DE PLANO
DE MIDIA E INTERMEDIAGAO, AGINDO POR CONTA E ORDEM DA FDF, NA AQUISIGAO
DE ESPACO PUBLICITARIO PARA VEICULACAO DE ANUNCIOS CONFORME
MEMORIAL DESCRITIVO DESTE PROCESSO LICITATORIO

A Empresa BONNIE & CLYDE PROPAGANDA LTDA ,

nscnta no CNPJ n°® 62 002 712/0001-05 por intermedio de seu representante legal o Sr
Andre Aluizio Martins, portador da Carteira de Identidade RG no 13 834 803 e do CPF n°
074 637 498-43, DECLARA, sob as penas da Lel que cumpre 0s requisitos legais para a
qualificacdo como MICROEMPRESA-ME, ou EMPRESA DE PEQUENO PORTE-EPP,
estando apta a usufruir do tratamento favorecido estabelecido nos artigos 42 a 49 da LEI
COMPLEMENTAR No 123, de 14/12/2006

Franca SP, 28 de Abril de 2023

Andre Aluizio Martins
CPF-074 637 498-43

R Comandante Salgado 1419A  Franca SP 14400 000 (16)98148 9394  bec@becpropaganda com br
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Ministério da Industria, Cotercd Extesor e Servigos
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DECLARAGAOQO DE ENQUADRAMENTO - ME

A Sociedade BONNIE & CLYDE PROPAGANDA LTDA, com ato constitutivo registrado na Junta Comercial em 2711171989, NIRE
3520901454.6, CNPJ 62 002 712/0001-05, estabelecida na Rua Comandante Salgado, 1419,A, BAIRRO Centro, Franca, SP,

e oo
NOME EMPRESARIAL E . NIRE
BONNIE & CLYDE PROPAGANDA LTDA oee sso 3520901454-6
DECLARAGAO

CEP 14400-400, requer a Vossa Senhoria o arquivamento do presente instrumento e declara, sob as penas da Lei, que se enquadra
na condigio de MICROEMPRESA, nos termos da Lei Complementar n° 123, de 14/1212006

LOCALUDADE DATA

Franga - SP 19/07/2021

[ NOME E ASSINATURA DO EMPRESARIO/SOCIOS/DIRETORE SIADMINISTRADORES OU REPRESENTANTE LEGAL l

NOME

ASSINATURA "
ANDRE ALUIZIO MARTINS (Socio) -~ %/ // /%/Zv

NOME
GERS

Para uso exclusivo da Junta Comercial

\ Pt

DEFER

ASSINATU;
SON SILVA DE OLIVEIRA (Socio) @ N\
Q\ﬂ: @i

IDC ETIQUETA DE REGISTRO
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