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AO ILUSTRISSIMO PRESIDENTE DA COMISSAO DE LICITAGOES
FACULDADE DE DIREITO DE FRANCA.

Processo Administrativo: N° 055/2023
Referente ao Edital 018/2023
Modalidade: Tomada de Pregos N° 01/2023

Tipo: Técnica e Prego

BONNIE & CLYDE PROPAGANDA LTDA., pessoa
juridica de direito privado, inscrita no CNPJ n° 62.002.712/0001-05, estabelecida
na Rua Comandante Salgado, 1419-A, Bairro Centro, Franca/SP, CEP. 14400-400
neste ato regularmente representada por seu representante/sécio proprietario,
André Aluizio Martins, brasileiro, casado, publicitario, inscrito no CPF/MF n°
074.637.498-43, portador da Cédula de identidade/RG n° 13.834.803, vem,
respeitosamente a presenga de Vossa Senhoria, em tempo habil, com fulcro no
art. 109 da Lei Federal n® 8.666 de 21 de junho de 1993 e no item 14 e

respectivos subitens do Edital de Tomada de Prego retro, apresentar.

CONTRARRAZOES AO RECURSO ADMINISTRATIVO

Interposto por JOB PUBLICIDADE S/C LTDA., pessoa
juridica de direito privado, inscrita no CNPJ n° 55.108.989/0001-43, estabelecida

a Travessa Barras, n° 32, Ipiranga, Ribeirdo Preto/SP, CEP. 14.065-550, por sua
representante Josefina Barboza Basso, brasileira, casada, empresaria, inscrita
no CPF/MF n.° 047.333.078-45, portadora da Cédula de Identidade n°
15.465.773-6.
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1 - DA TEMPESTIVIDADE

Considerando que o prazo para apresentagao das
contrarrazbes de recurso € de 05 (cinco) dias Uteis, conforme estabelecido na
Lei 8.666/93 temos que tempestiva é a presente CONTRARRAZOES.

Dispde a Lei Federal n° 8.666, de 21 de junho de
1993, que Regulamenta o art. 37, inciso XXI, da Constituigao Federal, institui
normas para licitagbes e contratos da Administragdo Publica e da outras

providéncias:

Art. 109. Dos atos da Administragdo decorrentes da
aplicacéo desta Lei

cabem:

(.)

§ 30 Interposto, o recurso sera comunicado aos
demais licitantes, que poderao impugna-lo no prazo

de 5 (cinco) dias uteis. (grifo nosso).

().

Ainda, em relagdo a contagem dos prazos a referida
Lei, em seu Art. 110 dispbe que “Na contagem dos prazos estabelecidos nesta
Lei, excluir-se-a o dia do inicio e incluir-se-a o do vencimento, e considerar-se-
do os dias consecutivos, exceto quando for explicitamente disposto em

contrario”.
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Por fim, vale ressaltar também que o item 14 do

edital, especificadamente no item 14.2, concede o prazo de 5 (cinco) dias Uteis:

14.2. — O recurso devera ser interposto mediante
peticao por escrito, devidamente arrazoada, subscrita
pelo representante legal ou preposto da recorrente,
que detenha procuragdo para tanto, no prazo de 5
(cinco) dias uteis, conforme art. 109 da Lei 8.666/93.

Portanto, é manifesto o cabimento das presentes
contrarrazdes, posto que, além de apresentar-se tempestiva e de acordo com os
ditames constitucionais e legais, se trata de um direito publico subjetivo liberto
de quaisquer condicionantes, usado coma finalidade de que a autoridade
administrativa competente possa tomar conhecimento dos fatos, coibindo,
assim, a pratica de atos ilegais ou irregulares cometidos pela Administragdo

Publica, tais quais os ensejadores da demanda em pauta.

Devidamente comprovada a tempestividade e o
cabimento das contrarrazdes, requer-se deste r. instituicdo de ensino, que no
uso de suas atribuigdes legais, que a presente seja recebida e processada e ao
final deferida para acolher as razbes aqui apresentadas, diante dos fatos e

fundamentos juridicos expostos.
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2 - DO OBJETO DAS CONTRARRAZOES

Em 17 de maio de 2023, foi interposto o Recurso
Administrativo no qual a recorrente JOB Publicidade alega, em apartada sintese,
que houve irregularidades na andlise do certame, visto que houve notas
diferentes com justificativas idénticas, referentes a avaliagdo do julgador 2,
ferindo o principio da isonomia e ao julgamento objetivo dos temas propostos,

requerendo que seja revista a nota aplicada a ela.

Alega ainda uma suposta incoeréncia de justificativa
do julgador 3, visto que a recorrente estabeleceu como pardmetro a empresa
Portal GCN-NET, e o julgador justificou que faltou a praga de Sao José do Rio

Preto afirmando que a drea é coberta por outra empresa, a SAMPI-NET.

Além disso, contrapds a existéncia de irreqgularidades
na planilha referente ao Objeto 3 - Televisao EPTV Ribeirdo - Vestibular 2024,
visto que a recorrida tem valores divergentes, quando observada a quantidade
de insergdes e valores na referida midia, requerendo, portanto, a
desclassificagdo da recorrida, ora vencedora, por exceder o limite de dotagéo
orgamentaria exigida pelo certame.

Por fim, mencionou a falta de VTS de 30 segundos
por parte da recorrida, alegando nao ter atendido o objeto 3 do edital, pedindo a

desconsideragdo ou anulagao das notas.
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3-DA NTRARRAZOES FATICAS E JURIDICA

A empresa recorrente JOB PUBLICIDADE S/C LTDA,
em recurso apresentado contra as notas recebidas no Processo Administrativo
N° 055/2023, Tomada de Pregos 01/2023 do Edital 018/2023, utiliza em suas
razoes recursais, argumentos inécuos com a Unica intencéo de induzir a erro os
julgamentos do certame, tentando, de forma capciosa, demonstrar que suas
argumentagoes estdo corretas, o que mediante analise minuciosa do todo
apresentado, as mesmas caem por terra, ndo podendo prosperar visto que lhes

faltam embasamento juridico.

E notdrio que quem opta por esse tipo de recurso
geralmente omite informagdes importantes por trds de um discurso
aparentemente legitimo. Desvirtuando, dessa forma, critérios objetivos e

subjetivos, a se ver:

3.1 - DAS IRREGULARIDADES DA ANALISE DO
CERTAME

A recorrente JOB Publicidade defende a tese de que
justificativas semelhantes deveriam receber notas iguais dos avaliadores, o que
por si so € ilégico. Em qualquer processo de avaliagéo, hierarquicamente a nota
precede sua justificativa, que sé depois é apresentada, nunca o contrario.
Evidencia-se, portanto, que as notas recebidas pelas concorrentes s&o distintas
exatamente porque os planos de midia apresentados diferem em seus

conteudos, formas e estratégias, como pode-se ver nos exemplos a seguir.
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No quesito 3 - ALCANCE PUBLICO ALVO /PERSONA
a empresa JOB Publicidade, diferentemente da B&C Propaganda, apresenta no
Objeto 3 - TV Aberta, os mesmos indices de Publico Alvo (perfil, classe social e
faixa etéria ) para programas a serem exibidos em pragas distintas, EPTV
Ribeirdo e EPTV Sul de Minas, ou seja, a agéncia JOB Publicidade repete os
indices da EPTV Ribeirdao em ambas as pragas, o0 que por si sO caracteriza um
ERRO CRASSO e uma inconsisténcia no alcance do publico alvo pretendido, sem
contar também a auséncia de informagdes indispenséveis, como: total de
telespectadores alcangados, audiéncia domiciliar e share de cada programa
listado. Dados importantes para embasar a escolha dos programas.
| S&o numeros essenciais para a definigdo de um
publico alvo correto e fundamentado, conteldo esse, disponibilizado pelo
departamento comercial do Grupo EP, tendo como fonte o Kantar Ibope Media, e
apresentados em sua totalidade no plano de midia da B&C Propaganda.
A diferenga é gritante, conforme exemplificado
abaixo, erro que se repete em todos os outros programas de TV Aberta

escolhidos pela agéncia JOB Publicidade.

JORNAL DA EPTV 1

Informativo, consciente, participativo, transformador.
Assim é o JORNAL DA EPTV 1, exibido de segunda a
sdbado as 12h00. O JORNAL DA EPTV 1 é o principal
canal de comunicacdo entre a comunidade e os
6rgaos publicos, trazendo informagao de qualidade
para o mercado regional.

INFORMAGOES JORNAL DA EPTV 1

70%

RIBEIRAO o [e)
'S’ Total Telespec. L ' ll
P\ 206 mil ‘U} l.|J
e, 53% 47%
Domiciliar
15%
14,7 pontos
6% 6%
( |D Participagao % % m m
57.3% AR @ C WO

04-11  12-17 18-24 25-34 35-49 50+
Fonte: Kentar Ibope Media - Instar Analytics Brasil - Ribeirdo Preto - Maio - 2022

R. Comandante Salgado, 1419-A Franca SP Cep 14400-000 (16)98148-9394 bec@becpropaganda.com.br



comunicagao e design

JORNAL DA EPTV 1

Informativo, consciente, participativo, transformador.
Assim é o JORNAL DA EPTV 1, exibido de segunda a
sabado as 12h00. O JORNAL DA EPTV 1 ¢é o principal
canal de comunicagdo entre a comunidade e os
érgaos publicos, trazendo informagéo de qualidade
para o mercado regional.

INFORMACOES JORNAL DA EPTV 1

o [¢) -23 32%
Total Telespec. q «DE . 26%
X S 273 mil %’ [llln 2%
Aud. 0 o
1 ; ? Domiciliar 57% 43% 10%
19.3 pontos 2% 2% 5%
D Participagéo p 4= e [ — l -
( J 57,9% : 04-11 1217 18-24 2534 35-49 50-59 60+

Fonte: Kantar lbope Media ~ instar Analytics - Varginhs - Junho 2022

Ainda no quesito 3 - ALCANCE PUBLICO ALVO /
PERSONA, a recorrente JOB Publicidade comete o contrassenso de questionar a
Nota 8 recebida do julgador 2, sra. Karina Murari Silva, sendo que, para a
Campanha de Pés-Graduagao a referida agéncia SEQUER definiu um PUBLICO
ALVO além de também nao cumprir a exigéncia em apresentar o
desenvolvimento de uma PERSONA especifica para a mesma. O que por si sO
caracteriza descumprimento do referido Edital 018/2023 em seu item 7, subitem
7.3.3, da mesma forma em dissonancia com seu Anexo IV, item 12, subitens 12.1
/12.2.
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No quesito 4 - GRP / TRP EXPECTATIVA, a agéncia
JOB Publicidade utiliza-se da mesma tese de que justificativas anéalogas
deveriam ter notas iguais, dissimuladamente ignorando o fato incontestavel de
que o que determina a nota é a completude e a corregédo do plano de midia
apresentado e ndo a “justificativa da nota” atribuida. Dito isso, cabe aqui
ressaltar que a recorrente JOB, nesse quesito 4, deixou de apresentar em todas
as suas planilhas de TV Aberta os indices de TRP (EXPECTATIVA), métrica
usada para medir a eficiéncia de uma campanha por meio de pontos
segmentados de audiéncia, conforme exigido no supracitado Edital. Causa
perplexidade como a recorrente tem a pretensdo de reclamar a revisao de sua

nota para cima, se realizou apenas metade do que foi determinado no quesito?

OBJETO 3 - TELEVISAO ABERTA OU POR ASSINATURA J M
oA )
JATENTarRuLY

VvEKULO TV RIBEIRAD PRETO - VESTIBULAR 2023 PERIODO: OUTURRO 2023
oon | 2l2alefslel s alolslslualusioafasiselsriselsofaojanizaizslaalos2ei27i2s} 220058
olsltlalals|s|ols|rlalalsisiols|rlalals|s|ols{v]ajals|siofsfv] ms {avoxn] eur lcom| umrAno |ocscx| unTC/Discn] TOTAL
BOM DA CIDADE7:30 1 1 1 1 1 1 5 | 0| 520 ms_eseso| 10w [ms  semesins 20992 )
6OV A BRASIL 830 18 1 1 2 | 93| e poransol usw {RS  owzelRs 18955
ORNAL DA EPTY 11200 15 1 3 2 | 12| 24 s 210600 5w [RS 17wgolns  3se0
61080 ESPORTE 1250 15 1 1 2 | s | 30 Rs3msays| sk |Rs  2ssiselms 570308
ORNAL HOJE-13.20 18 1) 3 [sealses RS 34s150| asw |RS 2e337elms 293378
NOVELA 1:15:40 15" 1 1| 26| 2 RS 27800 | 18% |ms  sserssfms 59679 |
MAS CAMINHOS- 1440 15" 1 1 | s ass R 9000| 5% |RS  ma1solRs 8150
|CALDEIRAD-16:00 1 1 {velws RS 268850 | asw |RS  22353|RS 228353
ALTAS HORAS 2230 [d 1 1|10 10 RS 281200 8% | RS 2o lRS 230584
DOMINGAD-18:00 15 1 1 lwvelve RS | 18w rl\s 44N TIIRS 440771
VALOR TOTAL BRUTO " 329
OBSERVAGDES. 05 veiores serdo reaiustadon de acordo com a tabels vigente, 0 Gue poderd fesultar am redusdo de Feavncia TOTAL DF INSERGDES S e
7 331] 914 VALOR TOTAL LIQUIDO RS 263299 |
Publico Alvo: Jovens na faixa etdria de 17 8 23 anos; Pais { i dos filhos); Pr 3 e Ce de Ensino Médio, conforme Briefing
IMFACTOS TELESPECTADORES 2 \
3 CILARES 2
L DE INSERCE 17
e « TRP ?
inexistentes
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No quesito 5 - MERCADO E CONCORRENCIA
(BENCHMARKING / ANALISE DE MIDIA), a recorrente JOB Publicidade cita em
seu recurso "a motivagdo que fez irromper a nobre julgadora 2 - Karina Murari
Silva o impeto de dar notas diferentes a tematicas igualmente positivas, o que,
se mantendo fere o principio da igualdade, isonomia e em especial do
julgamento objetivo" (sic.).

Aqui evidencia-se uma grande contradigao ja que o
principio da isonomia foi plenamente observado na avaliagao do julgador , tendo

em vista que sua definigao é, in verbis:

"Dar tratamento isonémico as partes significa tratar
igualmente os iguais e desigualmente os desiguais, na exata medida de suas
desigualdades”. (Nery Junior, in Teoria Geral dos Recursos - 72 ed. Sdo Paulo: RT,
2074).

Por oObvio, se os trabalhos apresentados séao
diferentes em seu contetdo, forma e estratégia, ndo podem evidentemente

receber notas iguais. Cabendo aqui também a citar o artigo 371 do CPC, que diz:

" Art. 371: O juiz apreciaré a prova constante dos
autos, independente do sujeito que a tiver promovido, e indicaré na deciséo

as razbes de seu convencimento.”

Mutatis mutandis, esse dispositivo legal aplica-se
como uma luva ao caso sob exame, garantindo a todo julgador soberania e
independéncia no ato de julgar ou reconsiderar a nota concedida.

No mais, é sabido que é poder discricionario de
qualquer julgador a andlise subjetiva das propostas apresentadas, ou seja,
nenhum julgador poderé ficar adstrito ou obrigado a dar tratamento igual a
propostas diferentes, desde que a formagao de sua convicgdo em relagdo ao

todo esteja pronta para julgamento.
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No tépico em tablado, as propostas apresentadas
possuem diferencas, nao sao iguais, e, assim, mero argumento para
desconstituir diferenca de nota concedida baseada apenas e tao somente
em justificativa parecida ndo pode prosperar, haja’ vista que, referido
argumento nao tem o cond&o de descaracterizar o livre convencimento da
julgadora, que pode dar a nota que bem entender, ndo havendo lei que a

obrigue a emitir justificativa diferente.

Requer-se assim que seja indeferido o pedido da

recorrente, cuja finalidade seria a de igualar as notas.

3.2 - DA INCOERENCIA DE JUSTIFICATIVA

Chega a ser pueril, a alegagéo feita pela recorrente
JOB Publicidade ao dizer que fez questao de deixar claro em seu plano de midia
a 'possiblidade de agbes corretivas a fim de remanejar e dar melhor
aproveitamento as verbas publicitérias” (sic.), como se o processo licitatorio em
questdo nao contivesse em si mesmo o carater de avaliagdo da capacidade
técnica dos licitantes. Ora, sr. Presidente, se a empresa em questao antecipa-se
a avaliagdo do julgador dizendo que “agdes corretivas poderdo ser realizadas
conforme a avaliagdo e controle do plano de marketing” (sic.), configura-se aqui
a comprovagao de sua total incapacidade técnica que beira a ma-fe.

Salta aos olhos que, se o expediente proposto pela
recorrente JOB Publicidade fosse legitimo, o mesmo valeria para TODOS os

licitantes, sequindo o ja citado principio da isonomia.
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No quesito 2 - ESCOLHA DOS PROGRAMAS /
VEICULOS / MEIOS, a empresa JOB Publicidade contesta a Nota 9 recebida do
julgador 3, sr. Nilton de Paula Pereira que a justificou evidenciando a nao
inclusdo da praca de Rio Preto, conforme especificado no Edital 018/2023 - que

em seu Objeto 5 - Jornal, diz claramente em sua descrigao:

“Objeto 5 - JORNAL - Aquisi¢ao anuncios coloridos (4
cores), em pagina indeterminada, a serem veiculados em Jornal Digital (de
grande circulagdo), preferencialmente em Franca, Sdo José do Rio Preto,
Ribeirdo Preto, para Vestibular 2023 (de 01/09/2023 a 10/12/2023) e divulgagéo
dos Cursos de Pés-Graduacgéo (de 01/09/2023 a 31/03/2024)."

A recorrente alega que a praga de S.J. Rio Preto €
coberta pelo portal GCN-NET, praga de Franca, e apresenta em seu recurso um
print de um relatério do Google Analytics gerado no dia 15 de maio de 2023,
portanto, doze dias apds a sessdo publica para entrega das propostas.

O fato & que se a agéncia JOB assim o quisesse
poderia fazer constar essas informagbes no seu plano de midia no momento
correto e ndo o fez. A JOB Publicidade jamais fez qualquer referéncia a praga de
S.J. Rio Preto, tanto no descritivo, assim como nas planilhas referentes ao

Objeto 5 — Jornal, como mostra a imagem a seguir.
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PORTAL GCN - FRANCA- gcn.net.br

O portal GCN tem espaco reservado para anuincios de alto impacto, como push
down (B), que se expandem,; fixo na home (A), exibido para todos dezenas de
milhares de leitores; e footers (C), que se sobrepde a noticia na parte inferior
da tela. Todos podem trazer banners ou videos e ser utilizados nas
modalidades programéticas ou por diaria.

S&0 2,5 milhdes de leitores por més que consomem mais de 5 milhGes de
matérias. De cada cinco leitores, quatro acessam o portal GCN por dispositivos

moveis.

Metade das pessoas que acessam o portal GCN tem 34 anos ou menos;
mulheres sd0 maioria e representam 60% do total de acessos.

SAMPI - FRANCA- sampi.net.br/franca

A rede Sampi de noticias nasce com a ambigdo de quebrar paradigmas no
jornalismo brasileiro. Durante décadas, desde a época de ouro dos jornais
impressos, nunca houve uma rede de veiculos de comunicag@o baseada na
produgéo de noticias locais, naquilo que mais interessa ao leitor.Agora, uma
nova realidade: o noticiario local ganha total destaque, com portais de noticias
unidos numa Unica plataforma, todos focados em priorizar o que acontece em
suas comunidades, com sinergias que geram muito maior eficiéncia e
qualidade.

Varios formatos que se adaptam ao objetivo e orgamento da empresa que esta

divulgando.

Sampi Franca — 2.746.400 visitas/més
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Dessa forma, é impossivel ao julgador adivinhar se a
praca de S.J. Rio Preto é contemplada pelo Google Analytics na cobertura dos
jornais programados no referido objeto 5.

Requer-se, portanto, o indeferimento do pedido de
alteracéo da nota da recorrente em decorréncia da inexisténcia da praga de Séo

José do Rio Preto pelos fundamentos acima expostos.

4 - DO NAO ATENDIMENTO AO OBJETO 3 DA
LICITACAO

O que a agéncia JOB Publicidade aqui denomina
como “erro de grande monta" pedindo inclusive a desclassificagédo da B&C
Propaganda, claramente se configura como um evidente erro material, previsto
no ordenamento juridico brasileiro e facilmente identificdvel como erro de
digitagao ocasionado pela reutilizagdo de uma planilha pré-existente, tanto que
a quantidade de insergdes programada e a soma dos nimeros apresentados
pela B&C nao se referem aos digitados erroneamente.

Pois bem. Esse erro material, de modo algum,
desnatura o trabalho apresentado e sua consequente classificagdo. Um olhar
atento comprova que a soma dos valores constantes em nenhum momento

extrapolam qualquer limite da dotag&o orgamentaria, como mostra a imagem:

R. Comandante Salgado, 1419-A Franca SP Cep 14400-000 (16)98148-9394 bec@becpropaganda.com.br



comunicagao e design

o € ey

VEICULO: EPTV RIBEIRAO / VESTIBULAR 2024 PERIODO: OUTUBRO I NOVEMBRO 2023
ourR |1]2|slafs|e|7]8ofr0f1]r2]13]1a[15]16]17 n.zo 21 [22[2]24[28]28 [27]28[20[30] [ ms auosd ore [com | unimARio [Descsw|unnario Dese. | ToTAL
tlolels|s|ols|r|alo|s|s|ols|T|alals|s|o|s|T]alals|s|o[s|T]a biiizg

15 1f1]1 1f1]4]1 1f1f1]a]s 1f1f1]a]s 1]4 20 [104%| 200 | 560 6650 | 10% 50985 | 11.967,00
JORNAL EPTY 1 15 1 1 1 1 1 1 1 B [147%] 118 1017 210600 | 15% 1.790.10 14.320.80 |
GLOBO ESPORTE LEd 1 1 1 1 A 165%] o8 |14.96 335475 | 15% 285154 | 1140815 |
CALDEIRAD ra 1 1 4li7om| 72 [1a30] 2ee6%0| 18% 220293 88172
ALTAS HORAS 15" 1 1 1 1 afi30w| s2 |sae| 2v0900| 18% 12| e9rrs2
T 1 1 1 1 2|170%| 68 [2067] 537525] 1ew 440771 | 881541
k) 1 1 1 2 [178%] 71 |32%8 91335 | 20% 7.306.80 1461360
OBSERVAGOES: Valores sujeitos a alteragso, conforme tabela vigente. TOTAL DE INSERGOES | 44 856 VALOR TOTAL BRUTO RS | 7688220
COMISSAO DE AGENCIA RS | 1537644
VALOR TOTAL LIQUIDO RS | 8150576

ALCANCE / FREQUENCIA:

TOTAL DE INSERGOES: 44

TARGET: AS / ABCDE 18+

ALCANCE: 2.667.410 MILHOES
FREQUENCIA MEDIA: 9

TOTAL DE IMPACTOS: 9.080.293 MILHOES
CPM TOTAL: 11,05

GRP TOTAL: 656

_TRP EXPECTATIVA: 343

Diante disso, hd entendimentos jurisprudenciais

sobre a correcao de erros materiais, vejamos:

AGRAVO INTERNO NO AGRAVO EM RECURSO
ESPECIAL. CUMPRIMENTO DE SENTENGCA. AGRAVO
DE INSTRUMENTO. VIOLAGAO A COISA JULGADA.
NAO OCORRENCIA. ERRO MATERIAL.
CARACTERIZAGCAO. CORREGCAO DE OFiclO.
POSSIBILIDADE. AGRAVO INTERNO IMPROVIDO. 1.
Com efeito, "a doutrina e a jurisprudéncia firmaram
entendimento de que, constatado erro material,
admite-se seja corrigido, de oficio ou a
requerimento da parte, ainda que haja transito em
julgado da sentenga. Inteligéncia do art. 463, |, do
CPC. Precedentes do STJ" (Agint no AREsp XXXXX/
SP. Rel. Ministra REGINA HELENA COSTA, PRIMEIRA
TURMA, DJe 21/9/2016). 2. Agravo interno improvido.
(STJ - AgInt no AREsp: XXXXX ES XXXXX/XXXXX-4,
Relator: Ministro MARCO AURELIO BELLIZZE, Data de

Julgamento: 09/08/2021, T3 - TERCEIRA TURMA,
Data de Publicagdo: DJe 13/08/2021)
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Ainda:

REEXAME NECESSARIO. DIREITO PUBLICO NAO
ESPECIFICADO. LICITACAO. DOCUMENTAGAO. MERO
ERRO MATERIAL. DESCLASSIFICAQZ\O.
DESCABIMENTO. Tratando-se de formalismo
excessivo por parte da impetrada, nao se ha falar em
desqualificagao da impetrante em virtude de mero
erro material em documento entregue a fim de obter
sua habilitacao para participagao em processo
licitatorio. In casu, simples erro de digitagao nao
tem o condao de acarretar a eliminagao da empresa
participante da licitagao, impondo-se a manutengao
da sentenga que reconheceu o direito da impetrante
de obter o certificado de registro de empresa a fim de
participar do Pregado Eletrébnico n® 06/2015, do
Municipio de Sao Domingos do Sul. SENTENGA
CONFIRMADA EM REEXAME NECESSARIO, POR
DECISAO MONOCRATICA. (Reexame Necessario N°
70069832491, Segunda Camara Civel, Tribunal de
Justica do RS, Relator: Laura Louzada Jaccottet,
Julgado em 16/08/2016).

(TJ-RS - REEX: XXXXX RS, Relator: Laura Louzada
Jaccottet, Data de Julgamento: 16/08/2016, Segunda
Camara Civel, Data de Publicagado: Diario da Justica
do dia 17/08/2016)

Diante disso, ndao ha o que se falar em
desclassificagdo por mero erro de digitagéo que pode ser sanado, até porque
que n&o foi excedido o limite da dotag@o orgamentaria exigida pelo certame.
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5 - DA INEXISTENCIA DE VTS DE 30 SEGUNDO

Em 10 de agosto de 2022, em razao do Edital N°
23/2022, Processo Administrativo N° 042/2022, a agéncia B&C Propaganda,
através do seu Diretor de Midia, sr. André Martins, encaminhou um e-mail ao sr.
Rafael Bachur Moura responsével pelo departamento de marketing da
Faculdade de Direito de Franca, em que relaciona uma série de perguntas sobre
o referido edital do processo licitatério daquele ano. Entre as duvidas elencadas
pela agéncia, encontra-se a questao referente ao Objeto 3 - Televisdo em que
indaga especificamente sobre a exigéncia dos VTs terem a duragao de 15 e 30
segundos, conforme pode ser comprovado na cépia do e-mail enviado e
recebido pelo sr. Bachur, em anexo. Apds esses questionamentos terem sido
feitos, foi marcada uma reunido presencial nas dependéncias da FDF com o sr.
Rafael Bachur, em que todas as duvidas foram esclarecidas e confirmada a
nao obrigatoriedade de se programar VTs de 15 E 30 segundos. Ficando a
critério da agéncia a escolha do tempo de duragao dos mesmos, pautada em
sua estratégia de divulgagéo proposta no plano de midia, tendo como objetivo

principal a melhor utilizagéo dos recursos publicos.

Cabe aqui dizer que VTs de 15 segundos possuem
valor em média 25% inferior ao de 30 segundos, dessa forma a agéncia
consegue programar uma quantidade maior de insergdes, amplificando a
divulgagdo da campanha, sem qualquer prejuizo da mensagem, muito pelo
contrario.

Ressalta-se que em 2022 a agéncia B&C Propaganda
foi a vencedora do referido edital, e assim programou toda midia para TV com
apenas videos de 15 segundos, obtendo resultados expressivos na campanha
do Vestibular FDF 2023.
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Copia do e-mail enviado ao sr. Rafael Bachur em 10/08/2022:

Duvidas Edital 23/2022 - Vestibular 2023 FDF

De: André Martins | andre @becpropaganda.com.br quarta-feira, 10de ago. de 2022 11:15

Para: rafael.bachur@gmail.com

0Ol4 Rafael bom dia,

Espero que esteja bem com vocé e que tudo n&o tenha
passado de um susto.

Seguem as nossas davidas em relagédo ao
Edital 23/2022 - Vestibular 2023 FDF:

- PERIODO CAMPANHA - 01/09 a 01/12/2022
E obrigatorio que o planejamento de midia programe veiculagoes
durante esses 3 meses?
N&o é muito tempo para a verba disponibilizada? O que obrigaria
necessariamente a uma pulverizag&o dos anuncios correndo risco
de dispersdo da mensagem e a sua consequente ineficacia.
Pensamos que o ideal seria o periodo de aproximadamente
45 dias anteriores ao vestibular, de15/10 a 01/12/2022.
Duvida vélida para todos Objetos com periodos de veiculagao
especificados no Edital.

- OBJETO 03 - Televisédo
Os VTs tem que ter obrigatoriamente 15" /30" ?
N&o podemos programar também videos de 10" ?

- OBJETO 04 - Radio FM
S6 podemos programar emissoras FMs com sede
principal na cidade de Franca ?

- OBJETO 05 - Jornal Digital
A cidade de S&o José do Rio Preto devera obrigatoriamente
ser progamada? (consta apenas deste objeto).
Se sim, ha alguma referéncia de jornal digital na referida cidade
que podemos entrar em contato?

- OBJETO 06 - Campanha de Ativacdo
O Franca Shopping devera ser programado ou vocés usarao o
crédito remanescente da campanha anterior?

Rafael acho que isso é tudo e desde ja agradego sua
disponibilidade e esclarecimentos.

Grande abrago!

André Martins

B&C Propaganda
16 3721 2204 - 98148 9394
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E necessario também observar, que a recorrente JOB
Publicidade, apesar do que demanda sobre essa questdo em seu recurso,
programou apenas VTs de 30 segundos para a midia TV Globonews, como
pode-se ver na planilha abaixo, "esquecendo-se" deliberadamente da aludida

obrigatoriedade de serem VTs de 15 e 30 segundos que tanto Ihe € cara.

......

vefculo TIKTOK - VESTIBULAR 2023 / POS-GRADU, 2023 PERIODO: DUTUI IBRO 2023
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Publico Alvo: Jovens na faixa etdria de 17 a 23 anos; Pais dores dos filhos); Prof eC dores de Ensino Médio, conforme Briefing

I Publico Alvo da Pés-Graduagéo ?7?7?
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Neste ponto, cabe indagar o real motivo de a agéncia
JOB incluir a TV Globonews no Objeto 2 - Investimento Livre - "Aquisicdo e
veiculagdo de diversos materiais para outras midias", sendo que o préprio Edital

018/2023 possui um objeto especifico para a midia televisao, nestes termos:

Objeto 3: TELEVISAO - Aquisi¢do de antincios em
emissoras de TV de sinal aberto ou por assinatura (VTs de 15 e 30") a serem
veiculados em programas de publico jovem, programas de grande audiéncia e
programas jornalisticos, com transmissdo nas regioes de Ribeirdo Preto SPF,
Franca- SP e Sul de Minas Gerais para divulgagdo do Vestibular 2023 (de
01/09/2023 a 01/12/2023).

Configura-se nitidamente, assim, outro erro técnico
da recorrente JOB Publicidade. Resta saber se foi proposital para dissimular a
pseudo falha de ter programado para o canal Globonews apenas VTs de 30
segundos, fato contrario a sua tese da obrigatoriedade dos 15" e 30", ou se foi

apenas mais uma inexatidao providencial.
Diante disso, requer-se que o pedido de

desconsideragdo ou anulagdo das notas, feito pela recorrente seja indeferido

pelas razbes acima apresentadas.

R. Comandante Salgado, 1419-A  Franca SP Cep 14400-000 (16)98148-9394 bec@becpropaganda.com.br



comunicagao e design

6 - DOS PEDIDOS

Por todo o exposto e, fundamentalmente, para que os
dispositivos legais reguladores da matéria sejam obedecidos, atendidos e
acatados, no mérito e no direito, REQUER-SE de Vossa Senhoria que:

a) A pecga recursal da recorrente seja INDEFERIDA
INTEGRALMENTE, pelas razbes e fundamentos expostos;

b) Seja as contrarrazdes, ora interpostas, recebidas,
processadas e ao final julgadas procedentes para o fim de manter a r. decisdo
proferida por esta comissao permanente de licitacao da faculdade de direito de

franca, onde a recorrida foi vencedora e habilitada no presente certame.

c) Caso o DD. Presidente opte por ndo manter sua
decisdo, REQUER-SE entao, com fulcro no Art. 109, § 4°, da Lei 8666/93, e no
Principio do Duplo Grau de Jurisdigao, que as presentes contrarrazdes sejam
remetidas juntamente com todo o processo para a instancia superior do 6rgao

licitante competente, para a declaragao a manutengao-do resultado do certame.

Nestes Termos,
Pede Deferimento.

Franca, 24 de maio de 2023.

’—/”////«é
André Aluizio Martins

Bonnie & Clyde Propaganda Ltda.
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